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Prezentul document exprimă punctul de vedere al serviciilor Comisiei și nu reprezintă în niciun fel un angajament din partea Comisiei Europene. În cazul unui litigiu 

care implică dreptul Uniunii, în temeiul Tratatului privind funcționarea Uniunii Europene, revine în ultimă instanță Curții de Justiție a Uniunii Europene sarcina de a 

furniza o interpretare definitivă a dreptului aplicabil al Uniunii. Calitatea și acuratețea acestei traduceri automate pot varia semnificativ de la un text la altul și între 

diferite perechi de limbi. Vă rugăm să utilizați versiunea în limba engleză pentru formularea cea mai exactă. 

 

BULETIN ÎNTREBARE RĂSPUNS 

17014 Ce este un program de promovare în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

UE îi ajută pe profesioniștii din acest sector să finanțeze campanii de 

informare și promovare. Prin faptul că explică consumatorilor și 

importatorilor standardele și calitatea produselor agricole din UE, 

programele de promovare ale Uniunii pot ajuta producătorii europeni 

într-o lume din ce în ce mai competitivă. 

Un program de promovare este un ansamblu coerent de operațiuni 

care pot include campanii publicitare în presă, la televiziune, la radio 

sau pe internet; promovări la punctul de vânzare; campanii în 

domeniul relațiilor publice; participarea la expoziții și târguri și o 

mare varietate de alte activități. Poate fi o campanie B2B sau B2C. 

Acesta este implementat pe o perioadă de cel puțin un an, însă fără a 

depăși trei ani. 

Un program de promovare urmărește: 

 
sublinierea caracterului specific al metodelor de producție agricolă în 

Uniune, în special din punctul de vedere al siguranței alimentelor, 

trasabilității, autenticității, etichetării, aspectelor nutriționale și de 

sănătate, bunăstării animalelor, respectării mediului și sustenabilității, 

precum și al caracteristicilor produselor agricole și alimentare, în 

special în ceea ce privește calitatea, gustul, diversitatea sau tradițiile; 

sensibilizarea autenticității denumirii de origine protejate europene, a 

indicației geografice protejate și a specialităților tradiționale 

garantate. 

17016 În contextul politicii UE de promovare 

a produselor agricole, ce este un 

program de promovare „simplu” și ce 

este un program de promovare 

„multinațional”? 

Un program simplu este un program de promovare prezentat de una 

sau mai multe organizații care formulează propuneri din același stat 

membru. 

Un program multiplu este un program înaintat de cel puțin două 

organizații interesate din cel puțin două state membre sau de una sau 

mai multe organizații europene. 

17017 Care ar trebui să fie dimensiunea, din 

punctul de vedere al bugetului, a unei 

propuneri în cadrul politicii UE de 

promovare a agriculturii 

Produse? 

Nu există nicio cerință bugetară. 

17018 Puteți da exemple de promovare 

reușită a 

programe privind produsele agricole 

cofinanțate de UE? 

Câteva exemple de programe de promovare anterioare sunt disponibile 

aici. 

17036 Poate serviciul de asistență al REA să 

confirme că organizația mea este 

eligibilă în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

REA nu poate valida eligibilitatea potențialelor organizații care 

formulează propuneri înainte de depunerea propunerii. 

Potențialii solicitanți trebuie să efectueze o examinare atentă a tuturor 

condițiilor pentru a stabili dacă statutul lor și tipul de acțiuni pe care 

le au în vedere sunt conforme cu normele juridice. Este, într-adevăr, 

la latitudinea părților interesate să se asigure că respectă 

reglementările în vigoare. 

https://agri-datahub.eismea.eu/
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17037 Care sunt produsele și schemele 

eligibile în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Un program de promovare poate acoperi următoarele produse: 

 
Produsele prevăzute în anexa I la Tratatul privind funcționarea 

Uniunii Europene (TFUE), exclusiv tutunul. 

Următoarele produse prelucrate: bere, ciocolată și produse derivate, 

pâine, produse de patiserie, prăjituri, produse de cofetărie, biscuiți și 

alte produse de panificație, băuturi obținute din extracte vegetale, 

paste făinoase, sare, gume și rășini naturale, pastă de muștar, porumb 

dulce, bumbac. 

Băuturile alcoolice cu indicație geografică protejată. 

Vinul cu statut de denumire de origine sau indicație geografică 

protejată și vinul cu indicarea soiului de struguri de vinificație; în 

cazul programelor simple, vinul este asociat unuia sau mai multor 

alte produse. 

Produsele pescărești, dacă sunt asociate cu unul sau mai multe 

produse. 

 
În anexa I la Tratatul privind funcționarea Uniunii Europene (TFUE), 

produsele sunt enumerate cu trimitere suplimentară la Nomenclatura 

combinată (NC). Prin urmare, trebuie să identificați mai întâi codul 

NC al produsului pe care doriți să-l promovați și apoi să verificați dacă 

codul NC este inclus în anexa I la TFUE. Nomenclatura combinată și 

notele sale explicative pot fi utile, de asemenea, pentru a evalua 

eligibilitatea produsului (produselor) dumneavoastră. 

Un program de promovare poate acoperi următoarele scheme: 

 

Sistemele de calitate ale UE, și anume DOP (denumire de origine 

protejată), IGP (indicație geografică protejată) și STG (specialitate 

tradițională garantată). 

Logoul UE privind metoda de producție ecologică. 

Logoul RUP al UE pentru sistemele naționale de calitate din regiunile 

ultraperiferice, cu condiția ca elementele vizuale să respecte regulile 

de origine. 

Un program care acoperă o schemă poate fi ilustrat printr-unul sau mai 

multe produse. Pe piața internă, aceste produse apar în mesajul 

secundar în legătură cu mesajul principal al Uniunii. 

https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-nomenclature_en
https://taxation-customs.ec.europa.eu/customs-4/calculation-customs-duties/customs-tariff/combined-nomenclature_en
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17038 În contextul politicii UE de promovare 

a produselor agricole, de ce au fost 

alese teme privind creșterea 

consumului de fructe și legume pe 

piața internă în cadrul „practicilor 

alimentare adecvate”? 

Sectorul fructelor și legumelor se confruntă cu provocări persistente 

și noi, cum ar fi: scăderea consumului și a volumului exporturilor, 

crize repetate ale pieței (de exemplu, embargoul rusesc), dificultăți de 

acces pe piață cauzate în principal de barierele tarifare și netarifare, 

precum și de o poziție de negociere slabă din punct de vedere 

structural față de marii comercianți cu amănuntul și procesatori. 

Comisia s-a angajat, de asemenea, să promoveze practici alimentare 

adecvate, în conformitate cu apelul la un stil de viață sănătos din Tartu 

și cu Cartea albă a Comisiei Europene referitoare la o strategie privind 

problemele de sănătate legate de alimentație, excesul de greutate și 

obezitate. 

Programele evidențiază beneficiile consumului de fructe și legume 

proaspete în cadrul unei alimentații echilibrate. Mesajele s-ar putea 

axa în special pe: care vizează deținerea a cel puțin 5 porții dintr-o 

varietate de fructe și legume în fiecare zi; locul fructelor și legumelor 

în piramida alimentară, impactul benefic asupra sănătății etc. 

Propunerile privind fructele și legumele sunt, de asemenea, eligibile 

în cadrul altor teme de pe piața internă pentru produse simple și în 

cadrul Topic AGRIP-MULTI-2021 IM pentru întreprinderile 

multinaționale. În cazul programelor pentru fructe și legume propuse 

în cadrul altor teme, mesajul trebuie să fie diferit de evidențierea 

beneficiilor consumului de fructe și legume în cadrul unei alimentații 

echilibrate și adecvate [cu excepția cazului în care fructele și legumele 

sunt asociate cu un alt (alte) produs (e)]. 

Aceste subiecte acoperă toate tipurile de fructe și legume proaspete 

enumerate în partea IX din anexa I la Regulamentul (UE) nr. 

1308/2013, precum și bananele proaspete enumerate în partea XI din 

anexa respectivă. 
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17039 Vinul este eligibil în cadrul politicii 

UE de promovare a produselor 

agricole? 

Vinul cu statut de denumire de origine protejată sau de indicație 

geografică protejată ori vinul care poartă o indicație a soiului de 

struguri de vin este într-adevăr eligibil. Este de remarcat faptul că, în 

cazul programelor simple, vinul trebuie să fie asociat cu alte produse 

(de exemplu, vin și brânză). 

Campaniile promoționale pentru vin (același lucru este valabil pentru 

băuturile alcoolice și bere) care vizează piața internă sunt limitate la 

informarea consumatorilor despre schemele de calitate sau despre 

consumul responsabil de astfel de băuturi. 

17040 În contextul politicii UE de promovare 

a produselor agricole, care ar trebui să 

fie conținutul unui program de 

promovare a vinului, berii sau 

băuturilor spirtoase pe piața internă? 

Pe piața internă, în ceea ce privește băuturile alcoolice, vinul și berea, 

o promovare este limitată la (i) informarea consumatorilor cu privire 

la schema de calitate a Uniunii în mesajul său principal (ilustrat de 

unul sau mai multe produse) sau la (ii) informarea consumatorilor cu 

privire la consumul responsabil al acestor băuturi, ori la (iii) ambele. 

Degustările și distribuția eșantioanelor nu sunt permise în contextul 

campaniilor privind consumul responsabil de alcool puse în aplicare 

pe piața internă; cu toate acestea, aceste activități sunt acceptabile dacă 

sunt auxiliare și sprijină furnizarea de măsuri de informare cu privire 

la sistemele de calitate și la metoda de producție ecologică. 

17041 Produsele pescărești și de acvacultură 

sunt eligibile în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Da, produsele pescărești și cele de acvacultură sunt eligibile dacă sunt 

prevăzute în anexa I la Regulamentul (UE) nr. 1379/2013 și asociate 

cu alte produse. 

17042 Ce organizații care formulează 

propuneri sunt eligibile în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Organizațiile comerciale sau inter-comerciale înființate într-un stat 

membru sau pe teritoriul Uniunii și reprezentantul sectorului 

(sectoarelor) în cauză din statul membru respectiv sau din Uniune, 

precum și grupurile de producători și prelucrători care activează în 

indicații geografice. O organizație profesională sau interprofesională 

este considerată reprezentativă (i) atunci când reprezintă cel puțin 

50 % din numărul de producători sau 50 % din volumul sau valoarea 

producției comercializabile a produsului (produselor) sau sectorului în 

cauză, în statul membru în cauză sau la nivelul Uniunii; însă 

procentaje mai mici pot fi acceptate dacă acest lucru este justificat sau 

(ii) în cazul în care este vorba despre o organizație interprofesională 

recunoscută de statul membru. 

Organizațiile de producători sau asociațiile de organizații ale 

producătorilor care au fost recunoscute de un stat membru. 

Organismele agroalimentare implicate într-o misiune de interes public 

care se ocupă de promovare. Aceste organisme trebuie să fie înființate 

în mod legal în statul membru în cauză cu cel puțin doi ani înainte de 

data cererii de propuneri. Acestea sunt reprezentative ale 

produsului/sectorului prin faptul că au reprezentanți ai 

produsului/sectorului printre membrii săi (cu excepția programelor 

derulate după pierderea încrederii consumatorilor). 

 

Sunt eligibile numai cererile unor entități stabilite în state membre ale 

UE. 

Organizația care formulează propunerea dispune de resursele tehnice, 

financiare și profesionale necesare pentru realizarea în mod eficace a 

programului. 

Pentru a spori concurența și a asigura cel mai larg acces posibil la 

finanțare din partea Uniunii, o organizație care formulează o 

propunere nu primește sprijin pentru informare pentru aceeași 

campanie în mai mult de două ocazii consecutive. Asta înseamnă că o 

campanie poate dura maxim șase ani. 
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17043 În contextul politicii UE de promovare 

a produselor agricole, cum pot găsi 

date privind reprezentativitatea unei 

organizații care formulează propuneri 

pentru a demonstra pragul de 50 %? 

Dacă nu pot demonstra acest lucru? 

Organizațiile comerciale dețin, în general, date despre piață. Acesta 

este, în general, unul dintre obiectivele lor: îmbunătățirea 

cunoștințelor și a transparenței producției și a pieței unui sector, 

inclusiv prin publicarea de date statistice agregate privind costurile de 

producție, prețurile etc. 

Nu este necesar să se solicite unei autorități naționale să certifice 

aceste date. Într-o cerere de finanțare din partea Uniunii, aceste date 

sunt ușor accesibile (extrase de studii sau legătura la pagini web etc.). 

În plus, conform articolului 2 din regulamentul delegat (UE) nr. 

1829/2015, pragurile mai mici de reprezentativitate pot fi acceptate în 

cazurile justificate corespunzător, precum o anumită structură a pieței. 

17044 Sunt o organizație comercială de 

producători de hamei. În contextul 

politicii UE de promovare a 

produselor agricole, pot prezenta o 

propunere de campanie privind berea, 

chiar dacă nu reprezintă produsul 

final? 

Conform Regulamentului (UE) nr. 1144/2014, o organizație 

comercială poate depune o propunere cu condiția să fie 

reprezentativă pentru sectorul sau produsul vizat de program. Dacă 

programul de promovare vizează berea, organizațiile comerciale din 

sectorul respectiv au libertatea de a depune o propunere. 

Condițiile reprezentativității sunt detaliate în articolul 1 din 

regulamentul delegat (UE) nr. 1829/2015. Criteriul de 50 % din 

numărul de producători sau 50 % din volumul sau din valoarea 

producției comercializabile a produsului (produselor) sau a sectorului 

vizat de program. Dacă o organizație care formulează propunerea, care 

poate fi un consorțiu de mai multe organizații profesionale, nu 

îndeplinește condiția respectivă, ar putea totuși să prezinte o dovadă a 

reprezentativității conform derogării prevăzute la alineatul (2) de la 

prezentul articol. 

17045 Organizațiile comerciale din țara mea 

sunt organizate pe bază regională, 

deci nu ating pragul. În contextul 

politicii UE de promovare a 

produselor agricole, pot beneficia de 

derogarea privind 

reprezentativitatea? 

Da, în acest caz, organizația care formulează propunerea va trebui să 

explice că, datorită organizării administrative din țara sa, există numai 

organizații comerciale „regionale” și că nu poate atinge pragul de 

50 %. Organizația comercială care formulează propunerea este cea 

care trebuie să demonstreze că poate fi totuși considerată reprezentant 

al produsului sau sectorului în cauză datorită, de exemplu, cotei sale 

în regiunea respectivă, la nivelul statului membru, al exporturilor etc. 

17076 În cadrul AGRIP, ce înseamnă „a 

dispune de resursele tehnice, 

financiare și profesionale necesare 

pentru a realiza programul în mod 

eficient”? Are beneficiarul fondurile 

echivalente costurilor generale ale 

programului în contul său bancar? 

Capacitatea operațională și financiară a unei organizații va fi evaluată 

de la caz la caz, ținând cont de natural programului care este 

implementat. Criteriile de selecție relevante sunt detaliate în secțiunea 

7 din cererea de propuneri. Organizațiile își pot verifica viabilitatea 

financiară utilizând instrumentul de autoverificare financiară 

disponibil în cadrul mecanismului de finanțare; Portalul pentru 

licitații. 

17077 Sunt o societate privată, sunt eligibil 

pentru finanțare din partea UE pentru 

programe de promovare în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

În general nu, întrucât doar organizațiile care formulează propuneri 

prevăzute la punctul 1.2.6 pot fi eligibile. Politica de promovare nu 

vizează finanțarea publicității unei societăți comerciale private. 

Aceasta este concepută pentru derularea de campanii generice pentru 

produse sau scheme care sunt benefice unui întreg sector. Cu toate 

acestea, în anumite cazuri, nu este exclus ca unele dintre organizațiile 

eligibile care formulează propuneri să poată fi înregistrate ca societăți 

private. Acesta poate fi, spre exemplu, cazul unei societăți private care 

ar fi considerată un grup în temeiul Regulamentului (UE) nr. 

1151/2012 și astfel o organizație eligibilă care formulează propunerea 

conform articolului 7 alineatul (1) din Regulamentul (UE) nr. 

1144/2014. 
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17087 Sunt nou-venit în sistem, pot candida 

pentru programe de promovare în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Da, cu condiția să respectați condițiile de eligibilitate. Campaniile 

promoționale cofinanțate de Uniune ar trebui să vizeze deschiderea 

de piețe noi și ar trebui derulate de o serie mai amplă de organizații. 

În cazul „Organismelor agroalimentare implicate într-o misiune de 

interes public și care se ocupă de promovare”, acestea trebuie să fie 

înființate în mod legal în statul membru în cauză cu cel puțin doi ani 

înainte de data cererii de propuneri. 

17092 Care sunt principalele criterii de 

eligibilitate ale unui program de 

promovare în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Criteriile de eligibilitate sunt definite în programul anual de lucru și 

în cererea de propuneri. Programele simple și multinaționale trebuie 

să aibă o dimensiune a Uniunii, atât sub aspectul conținutului 

mesajului, cât și al impactului, în special pentru a oferi informații 

despre standardele de producție europene, calitatea și siguranța 

produselor alimentare europene și practicile și cultura alimentară 

europeană, a promova imaginea produselor europene pe piața internă 

și piețele internaționale, a sensibiliza cu privire la produsele și 

logourile europene în rândul publicului larg și al întreprinderilor 

comerciale. Aceasta înseamnă, în mod specific pentru un program de 

pe piața internă, care acoperă una sau mai multe scheme (DOP, IGP, 

STG, organic, RUP), axarea pe (această) schemă/(aceste) scheme în 

mesajul său principal al Uniunii, unul sau mai multe produse fiind 

ilustrate de unul sau mai multe produse în mesajul secundar. 

În plus, programele simple au o amploare semnificativă, în special în 

ceea ce privește impactul transfrontalier cuantificabil prevăzut. Pe 

piața internă, aceasta înseamnă că un program este implementat în cel 

puțin două state membre cu o cotă consecventă de buget alocat sau 

într-un stat membru dacă respectivul stat membru este diferit de statul 

membru de origine al organizației (organizațiilor) care formulează 

propuneri. Cerința nu se aplică programelor care transmit un mesaj ce 

vizează schemele de calitate ale Uniunii și programelor care transmit 

un mesaj ce vizează practicile alimentare adecvate. 

17093 Un program din cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole poate 

transmite un mesaj de sănătate? 

Da, dar, pe piața internă, acest mesaj este în conformitate cu anexa la 

Regulamentul (CE) nr. 1924/2006 sau este acceptat de autoritatea 

națională responsabilă cu sănătatea publică în statul membru în care 

se desfășoară operațiunile; În țări terțe, acesta este acceptat de 

autoritatea națională responsabilă cu sănătatea publică din țara în care 

se desfășoară operațiunile. 

17094 Organizația noastră pune în aplicare în 

prezent programe cofinanțate privind 

acțiunile de informare și de promovare. 

În contextul AGRIP, putem prezenta un 

nou proiect distinct care să fie pus în 

aplicare pe aceleași piețe-țintă ca și 

programele noastre în curs? 

Este posibil să se solicite un grant pentru un program care este diferit 

de cel deja finanțat de la bugetul Uniunii, chiar dacă un astfel de 

program vizează aceeași piață. În cazul în care solicitantul 

intenționează să pună în aplicare programe în paralel, iar unele dintre 

activități sunt comune ambelor programe, costurile relevante se 

declară o singură dată. 
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17095 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, cum poate un 

organism agroalimentar să își 

demonstreze eligibilitatea? 

În conformitate cu articolul 7 alineatul (1) din Regulamentul 

1144/2014, condițiile de eligibilitate pentru organismele din sectorul 

agroalimentar sunt următoarele: 

 
Este un organism din sectorul agroalimentar. 

Obiectivul său este de a furniza informații și de a promova produsele 

agricole. 

Statul membru în cauză i-a încredințat o misiune de serviciu public 

clar definită în acest domeniu. 

A fost stabilită legal în statul membru în cauză cu cel puțin doi ani 

înainte de data cererii de propuneri. 

 
În plus, pentru a fi considerat reprezentativ, organismul din sectorul 

agroalimentar trebuie să aibă printre membrii săi reprezentanți ai 

produsului (produselor) sau ai sectorului vizat (e) de program. 

Condiția privind calitatea de membru poate fi îndeplinită prin 

contribuții financiare obligatorii ale reprezentanților produsului 

(produselor) sau ai sectorului în cauză. 

17096 În contextul politicii UE de 

promovare a produselor agricole, 

poate fi recunoscută organizația mea 

la nivel regional? 

O organizație de producători sau o asociație de organizații de 

producători menționată la articolul 7 alineatul (1) litera (c) din 

Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 este considerată reprezentativă 

pentru produsul (produsele) sau sectorul vizat (e) de program în cazul 

în care este recunoscută de statul membru în conformitate cu articolele 

154 sau 156 din Regulamentul (UE) nr. 1308/2013 sau cu articolul 14 

din Regulamentul (UE) nr. 1379/2013. În cazul în care, într-un anumit 

stat membru, o astfel de recunoaștere este stabilită la nivel regional, 

criteriul reprezentativității va fi considerat ca fiind îndeplinit. 

17098 Care sunt costurile eligibile pentru 

finanțare din partea Uniunii în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Costurile eligibile sunt ocazionate de organizația care formulează 

propunerea în perioada de implementare a programului, cu excepția 

costurilor legate de rapoartele finale și evaluare. Următoarele 

categorii de costuri sunt eligibile pentru finanțare din partea Uniunii: 

 
costurile aferente unei garanții în avans oferite de o instituție 

bancară sau financiară și depuse de organizația care formulează 

propunerea; costurile legate de audituri externe în cazul în care 

aceste audituri sunt necesare pentru a susține cererile de plată; 

costurile cu personalul limitate la salarii, taxele de asigurări sociale și 

alte costuri incluse în remunerația personalului alocat pentru 

implementarea programului; 

taxa pe valoarea adăugată în cazul în care nu este recuperabilă în 

temeiul legislației naționale privind TVA-ul și este plătită de alt 

beneficiar decât o persoană neimpozabilă; 

costurile aferente studiilor de evaluare a rezultatelor măsurilor de 

promovare și informare; 

costurile indirecte eligibile se stabilesc prin aplicarea unei rate 

forfetare de 4. 

% din totalul costurilor directe cu personalul eligibile ale organizației 

care formulează propunerea. 

17099 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce se consideră 

finanțare dublă? 

O organizație care formulează propuneri care primește deja finanțare 

din partea Uniunii pentru aceleași acțiuni de informare și promovare 

nu este eligibilă pentru finanțare din partea Uniunii pentru acțiunile 

respective în temeiul Regulamentului (UE) nr. 1144/2014. 
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17100 În contextul politicii UE de promovare 

a produselor agricole, putem solicita 

un grant care este mai mic decât 

contribuția maximă teoretică a UE? 

Este într-adevăr posibil să se depună o cerere pentru o valoare de 

grant mai mică decât cuantumul teoretic calculat prin aplicarea ratei 

de cofinanțare a UE la costurile totale estimate. Solicitantul are 

libertatea de a stabili cuantumul cofinanțării UE în cererea sa. Rata 

de rambursare este fixă (70-80 %) și aplicată costurilor eligibile 

prezentate de solicitant în cuantumul maxim al grantului. 

17101 În contextul politicii UE de 

promovare a produselor agricole, 

autoritățile naționale sau locale pot 

contribui la propria finanțare? 

Contribuțiile financiare ale administrațiilor naționale sau locale nu 

sunt permise în contextul cererilor de propuneri pentru promovarea 

produselor agricole. 

17102 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, membrii 

organizației pe care o reprezint pot 

acoperi finanțarea proprie? 

Contribuțiile financiare acordate unui beneficiar de către membrii 

organizației care formulează propunerea, care urmează să fie utilizate 

în mod specific pentru costurile eligibile în cadrul programului, sunt 

permise și vor fi considerate venituri. 

17103 Costurile eșantioanelor sunt eligibile 

pentru programele de promovare în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

Da, dacă este rezonabil și justificat în mod corespunzător, costurile 

eșantioanelor vor fi considerate eligibile. Ghidul programului oferă 

mai multe detalii cu privire la modul de prezentare a acestor costuri. 

17104 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, cine poate pune în 

aplicare programul? 

În cazul programelor simple, există o cerință legală de implementare 

a programului cu sprijinul unui organism de implementare. 

Organizația care formulează propunerea alege organismele care vor 

implementa programul în vederea asigurării, în special, a faptului că 

măsurile sunt puse în aplicare în mod eficient. 

Cu toate acestea, o organizație care formulează propuneri poate pune 

ea însăși în aplicare anumite părți ale unui program, în cazul în care 

organizația care formulează propunerea are o experiență de cel puțin 

trei ani în punerea în aplicare a acțiunilor de informare și de 

promovare; și dacă organizația care formulează propunerea se asigură 

că costul măsurii pe care intenționează să o pună în aplicare nu 

depășește tarifele normale de pe piață. 

17105 Cum este selectat organismul de punere 

în aplicare pentru programele din cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Organizațiile care formulează propuneri trebuie să selecteze organismele 

responsabile de implementarea programelor prin procedura competitivă 

adecvată, asigurând oferta cea mai avantajoasă din punct de vedere 

economic. Procedând astfel, acestea trebuie să evite orice situație în care este 

compromisă implementarea imparțială și obiectivă a programului din motive 

care implică interesul economic, politic sau afinitatea națională, legăturile 

familiale sau emoționale ori orice alt interes comun („conflict de interese”). 

Dacă organizația care formulează propunerea este un organism de drept 

public în sensul Directivei 2014/24/UE, trebuie să selecteze organismele 

responsabile pentru implementarea programelor simple în conformitate cu 

legislația națională de transpunere a directivei menționate. Comisia are 

toleranță zero față de conflictele de interese. Existența unui conflict de 

interese poate duce la rezilierea grantului sau a beneficiarului, la 

reducerea grantului sau la orice altă măsură descrisă în acordul de 

grant. 
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NOUĂ Poate fi implicat un organism de punere în 

aplicare în elaborarea unei propuneri de 

proiect? 

Implicarea unui organism de punere în aplicare în elaborarea unei propuneri 

de proiect poate ridica motive serioase de îngrijorare cu privire la existența 

unui conflict de interese, cu excepția cazului în care este selectată înainte de 

depunerea cererii și în cazul în care procedura garantează evitarea 

conflictului de interese și asigură cel mai bun raport calitate-preț. 

Beneficiarii trebuie să ia toate măsurile pentru a preveni orice situație în care 

punerea în aplicare imparțială și obiectivă a acordului și a bugetului UE ar 

putea fi compromisă. Existența unui conflict de interese poate duce la 

rezilierea grantului sau a beneficiarului, la reducerea grantului sau la orice 

altă măsură descrisă în acordul de grant. 

17106 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, dacă am deja un 

contract-cadru cu un organism de punere 

în aplicare: aș putea să îl păstrez? 

Da, dacă sunt respectate condițiile stabilite mai sus. Cu alte cuvinte, 

contractele-cadru existente trebuie să fi respectat cel mai bun raport 

calitate-preț și absența conflictelor de interese la momentul atribuirii 

lor. 
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17107 Punerea în aplicare a unui program în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole poate fi încredințată 

unei întreprinderi care a fost înființată, 

deținută sau finanțată de organizația care 

formulează propunerea? 

Începând cu cererile de propuneri publicate în 2021, entitățile care au 

legături cu beneficiarul pot primi sprijin financiar din partea 

beneficiarului sub formă de granturi. Astfel de entități trebuie să fie 

identificate deja în propunerea de proiect, care precizează, de 

asemenea, valoarea maximă a sprijinului financiar. Beneficiarii 

trebuie să se asigure că costurile imputate acțiunii sunt limitate la 

costurile suportate efectiv de terții respectivi. Acestea trebuie să 

respecte principiul bunei gestiuni financiare și să țină evidențe. 

Condițiile detaliate sunt prevăzute în cererea de propuneri, precum și 

la articolul 9.4 din acordul de grant. 

17108 Când ar trebui să înceapă acțiunile pentru 

programele selectate în cadrul politicii UE 

de promovare a produselor agricole? 

Data de începere a punerii în aplicare a programului este prima zi a 

lunii următoare datei intrării în vigoare a contractului/acordului; 

aceasta poate fi amânată cu până la 6 luni de la data intrării în vigoare 

a acordului, în cazul în care acest lucru este prevăzut și justificat în 

descrierea acțiunii, în special din cauza caracterului sezonier al 

produsului vizat de program sau a participării la un anumit târg sau 

eveniment. 

Sprijinul financiar poate fi aplicabil doar pentru costurile care țin de 

implementarea programului, care au fost ocazionate după data 

semnării acordului de grant. 

În mod excepțional, pentru o acțiune care a fost deja demarată, se 

poate acorda un grant, în cazul unui program multinațional, doar în 

cazul în care solicitantul poate demonstra necesitatea începerii acțiunii 

înainte de semnarea acordului de grant. De exemplu, un caz tipic ar fi 

situația în care solicitantul trebuie să rezerve un spațiu într-un târg 

comercial și să plătească o sumă ca depozit organizatorilor târgului cu 

mai multe luni înainte. În astfel de situații, nu sunt eligibile pentru 

finanțare costurile care au fost suportate înainte de data depunerii 

cererii de grant. Această posibilitate nu este însă prevăzută pentru 

programele simple din cauza modului de gestiune și a temeiului 

juridic diferit. 

17109 Când trebuie să selectez organismul de 

punere în aplicare pentru programele 

cofinanțate în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

În cazul unor programe simple, acordurile de grant se încheie în 

termen de trei luni de la adoptarea deciziei CE de anunțare a 

propunerilor acceptate și respinse. Înainte de semnarea acordului de 

grant, statul membru validează procedura de selecție a organismului 

de punere în aplicare. 

În cazul programelor multinaționale care sunt gestionate de REA, 

procesul de semnare a granturilor durează, de asemenea, până la trei 

luni. Programul poate începe chiar dacă organismul de punere în 

aplicare nu este încă selectat. 

În ambele cazuri, candidații pot dori să desfășoare procedura de 

selecție înainte de a primi feedback cu privire la rezultatul evaluării 

propunerii lor și să includă o clauză suspensivă adecvată în caietul 

de sarcini/contractul cu organismul de implementare. 
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17110 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce se înțelege prin 

„mesajul principal al Uniunii” al unui 

program de promovare? 

Schema de promovare a Uniunii ar trebui să suplimenteze schemele 

de promovare derulate de statele membre sau sectoarele private și ar 

trebui să se axeze pe un mesaj al Uniunii. Mesajul principal trebuie 

așadar să facă referire la Europa în general, la UE, la PAC, la legislația 

UE, la produsele din UE sau la standardele de producție ale UE. În 

cazul schemelor de calitate europene, mesajul principal al Uniunii este 

axat pe schema efectivă. 

Puteți găsi exemple de „mesaje ale Uniunii” navigând în campanii 

anterioare sau cofinanțate online. 

Mesajul Uniunii este corelat cu dimensiunea Uniunii, care este 

evaluată sub aspectul conținutului mesajului și al impactului. Pentru a 

prezenta dimensiunea Uniunii, solicitanții descriu în mod clar modul 

în care programul propus va disemina informații și va promova una 

sau mai multe caracteristici specifice ale metodelor de producție 

agricolă și ale produselor UE, cum ar fi practicile și cultura alimentară 

europeană, siguranța alimentară, trasabilitatea, autenticitatea, 

etichetarea, aspectele nutriționale și legate de sănătate, bunăstarea 

animalelor, respectul pentru mediu și sustenabilitatea, precum și 

caracteristicile produselor agricole și alimentare ale UE, în special în 

ceea ce privește calitatea, gustul, diversitatea sau tradițiile. 

17111 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce și cum ar trebui 

utilizată semnătura „Enjoy, it’s from 

Europe”? 

Semnătura „Enjoy, it’s from Europe” (Savurează, este din Europa) 

este semnătura comună a tuturor programelor UE cofinanțate. Va fi 

afișată pe fiecare material al campaniei. Este de remarcat că semnătura 

nu este prevăzută a fi utilizată ca mesaj principal al campaniei. 

Instrucțiunile privind utilizarea semnăturii sunt disponibile aici.  

17112 Cum poate fi menționată originea în 

materialele de promovare pentru 

programele din cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Acțiunile de informare și de promovare nu sunt orientate către origine. 

Astfel de măsuri nu urmăresc să încurajeze consumul unui produs doar 

pe motivul originii sale. Cu toate acestea, originea produselor poate fi 

vizibilă pe materialele de informare și de promovare, cu respectarea 

următoarelor norme: 

 
Pe piața internă, mențiunea originii trebuie să fie întotdeauna 

secundară față de mesajul principal al Uniunii în cadrul campaniei. 

În țări terțe, mențiunea originii poate fi la același nivel cu mesajul 

principal al Uniunii în cadrul campaniei. 

Pentru produsele recunoscute în cadrul sistemelor de calitate 

menționate la articolul 5 alineatul (4) litera (a), originea înregistrată 

în denumire poate fi menționată fără nicio restricție. 

 
Mesajul principal al programului este un mesaj al Uniunii și nu este 

axat pe o anumită origine. Mesajul principal al Uniunii în cadrul 

programului nu este acoperit de material legat de originea 

produsului, precum imagini, culori, simboluri sau muzică. 

Menționarea originii pe materialele de informare și cele promoționale 

este limitată la originea națională, mai exact numele statului membru, 

sau la o origine supranațională comună și o origine paneuropeană (de 

exemplu mediteraneeană, alpină, nordică, baltică etc.). Menționarea 

originii poate fi explicită (numele țării) sau implicită (steag, logo). 

Orice mențiune a originii nu constituie o restrângere a liberei 

circulații a produselor agricole și alimentare, ci va completa mesajul 

principal al Uniunii. Mențiunea originii apare într-o secțiune separată 

de cea dedicată mesajului principal al Uniunii. 

 

Menționarea originii pe materialele de informare și de promovare se 

limitează la materiale vizuale. Mențiunea originii este efectuată 

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/communicating-your-eu-funded-promotional-campaign-promotion-agricultural-products_en#how-to-use-the-enjoy-its-from-europe-signature
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exclusiv pe materialul scris. Prin urmare, este imposibil să existe un 

mesaj „principal” și unul „secundar”, spre exemplu, într-un spot radio 

sau în dublarea unui material video. 
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17113 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, se poate afișa un 

logo național ecologic alături de logoul 

UE pentru produse ecologice? 

Schemele de calitate naționale sunt eligibile în temeiul 

Regulamentului (UE) nr. 1144/2014. Cu toate acestea, dacă logoul 

național conține o referință la origine, trebuie respectate anumite 

condiții: 

 
Dacă este o campanie pe piața internă, logoul național ar putea fi 

menționat doar în mod secundar față de mesajul principal al Uniunii, 

și anume, logoul organic al Uniunii, în cadrul campaniei. 

Dacă este o campanie în țări terțe, logoul național ar putea fi 

menționat la același nivel cu mesajul principal al Uniunii în 

cadrul campaniei. 

17114 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce nu este permisă 

menționarea originii regionale? 

Menționarea originii pe materialele de informare și cele promoționale 

este limitată într-adevăr la originea națională, mai exact numele 

statului membru, sau la o origine supranațională comună. 

Permiterea menționării originii nu ar trebui să submineze politica 

Uniunii privind schemele de calitate (DOP, IGP, STG, RUP). În cazul 

în care menționarea unei origini locale ar fi permisă pentru un produs 

care nu are sigla UE pentru calitate, aceasta ar crea confuzie cu 

întreaga politică a UE în domeniul calității: generalul English Lamb 

Vs. specific Welsh Lamb IGP, de exemplu. 

Întreaga politică privind logourile de calitate ar fi atunci slăbită. Pentru 

a limita această problemă, se poate menționa doar originea națională. 

Însă, o origine regională poate fi menționată dacă este în logoul unei 

scheme de calitate naționale, cu condiția să respecte regulile privind 

originea din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 (într-un mesaj 

secundar comparativ cu mesajul principal al Uniunii în cadrul 

campaniei, la același nivel cu mesajul principal al Uniunii). 

17115 Ce este eligibil ca origine paneuropeană 

în cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

Menționarea originii în materialele informative și promoționale se 

poate referi, de asemenea, la o origine supranațională comună (precum 

Marea Mediterană, alpină, nordică, baltică etc.). Aceasta corespunde 

unei zone geografice paneuropene mari care cuprinde mai multe state 

membre. Cu toate acestea, regiunile transfrontaliere mai mici 

(Limburg, Flandra, Tracia etc.) nu sunt eligibile, în sensul că nu 

constituie o referință paneuropeană suficient de largă; de asemenea, 

menționarea lor ar putea crea confuzie cu denumirile sistemelor de 

calitate regionale ale UE. 
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17116 Cum pot fi menționate mărcile în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Acțiunile de informare și de promovare nu sunt orientate către 

branduri. Cu toate acestea, va fi posibil ca mărcile ale produselor 

promovate ale organizațiilor care formulează propuneri să fie vizibile 

în timpul demonstrațiilor sau al degustărilor, precum și pe materialele 

tipărite de informare și promoționale prezentate sau distribuite în 

timpul demonstrațiilor și al degustărilor, cu condiția să se respecte 

principiul nediscriminării și ca natura generală și fără orientare spre 

mărci a măsurilor să rămână neschimbată. Principiul nediscriminării 

asigură tratamentul și accesul în condiții de egalitate pentru toate 

mărcile organizației care formulează propunerea. Aceasta înseamnă 

că organizația care formulează propunerea păstrează dovezi cu privire 

la faptul că toți membrii organizației care formulează propunerea în 

cauză au beneficiat de șanse egale de a-și prezenta mărcile. Fiecare 

marcă este vizibilă în mod egal, iar prezentarea grafică a acesteia 

utilizează un format separat și mai mic decât mesajul principal al 

Uniunii din cadrul campaniei. Sunt afișate minim 5 mărci, cu excepția 

împrejurărilor justificate în mod corespunzător, care țin de situația 

specifică a statelor membre în cauză. 

În timpul demonstrațiilor și a degustărilor, mărcile pot fi afișate doar: 
— împreună într-un banner situat pe fața standului sau pe un suport 
echivalent. Bannerul respectiv nu trebuie să depășească 5 % din 
suprafața totală a părții frontale a contorului standului sau a suportului 
echivalent; sau 
— individual, în cabine separate și identice, în mod neutru și identic, 
pe fața contorului cabinei sau pe un suport echivalent pentru fiecare 
marcă. În acest caz, prezentarea numelui mărcii nu depășește 5 % din 
suprafața totală a părții din față a mesei cabinei sau a unui suport 
echivalent. 
pe materialele tipărite distribuite în timpul demonstrațiilor sau al 
degustărilor, mărcile pot fi prezentate împreună pe un banner în partea 
de jos a paginii, care nu depășește 5 % din suprafața totală a paginii 
respective. 
— pentru site-urile web, mărcile pot fi afișate împreună numai în 
oricare dintre următoarele două moduri: 
* într-un banner situat în partea de jos a paginii web, care nu trebuie 
să depășească 5 % din suprafața totală a paginii web, fiecare marcă 
fiind mai mică decât emblema Uniunii care se referă la cofinanțarea 
Uniunii; 

* pe o pagină web dedicată, distinctă de pagina principală, într-un mod 

neutru și identic pentru fiecare marcă. 

 

 

17117 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, normele privind 

mărcile sunt destul de stricte: De ce se 

impune un număr minim de 5 mărci și nu 

mai puțin? De ce numai 5 % din suprafață 

este dedicată mărcilor? 

Vor fi afișate minim cinci mărci, astfel încât campania de promovare 

să rămână o campanie generică și nu o campanie publicitară pentru 

un număr limitat de companii private. Cu toate acestea, este posibil 

să se afișeze mai puțin de cinci mărci dacă există mai puține mărci în 

statul membru de origine al organizației care formulează propunerea 

pentru produsul sau schema care face obiectul programului; și dacă 

nu a fost posibilă organizarea unui program multiprodus sau 

multinațional care să permită afișarea mai multor mărci. 

În mod similar, pentru a garanta că prezentarea mărcilor nu va slăbi 

sau devia mesajul european principal, este important să se stabilească 

un procent de maxim 5 % pentru suprafața comunicării dedicate 

mărcilor. 

Aceste cerințe garantează principiul fundamental al Regulamentului 

(UE) nr. 1144/2014 care prevede că programele de promovare nu 

trebuie să fie axate pe mărci. 
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17118 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, care este sprijinul 

tehnic? 

Comisia intenționează să dezvolte servicii de asistență tehnică, în 

special pentru: 

 
a încuraja cunoașterea diferitelor piețe prin punerea la dispoziție a 

rapoartelor de țară, de studii de piață și statistice privind principalele 

țări-țintă prevăzute în programul anual de activitate, 

a menține o rețea profesională dinamică în jurul politicii de informare 

și de promovare, inclusiv a oferi consiliere sectorului și cele mai bune 

practici, 

a îmbunătăți cunoașterea normelor Uniunii privind dezvoltarea și 

implementarea programelor, în special prin furnizarea de informații 

adecvate online, organizarea sau participarea la evenimente și 

promovarea dezvoltării unei rețele de operatori agroalimentari cu 

scopul de a ajuta operatorii să ia parte la programele cofinanțate, să 

deruleze campanii eficiente sau să-și dezvolte activitățile de export. 

17119 Cum pot solicita cofinanțarea programelor 

de promovare în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Cererea trebuie depusă online, pe portalul dedicat. Beneficiarul 

potențial ar trebui să se înregistreze și să obțină un cod de identificare 

a participantului (CIP). 

Pentru fiecare cerere de propuneri va fi pus la dispoziția solicitanților 

un ghid cu toate detaliile practice. Pentru a se familiariza mai bine cu 

portalul și cu aceste norme, se recomandă să verificați documentele de 

orientare existente. 

17120 În ce limbă poate fi prezentat un program 

în cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

În principiu, cererile de propuneri de proiecte pot fi depuse în orice 

limbă oficială a Uniunii Europene. Cu toate acestea: 

 
În cazul programelor multinaționale: solicitanții sunt încurajați să își 

prezinte propunerea în limba engleză pentru a facilita prelucrarea 

cererii, inclusiv revizuirea acesteia de către experți independenți care 

furnizează contribuții tehnice la evaluare. În plus, solicitanții ar trebui 

să fie conștienți de faptul că REA va utiliza, în principiu, limba 

engleză pentru a comunica cu beneficiarii în ceea ce privește 

monitorizarea și monitorizarea programelor cofinanțate (etapa de 

gestionare a granturilor). 

Pentru programe simple: solicitanții ar trebui să țină seama de faptul 

că contractele vor fi gestionate de statele membre. În consecință, 

solicitanții sunt încurajați să își prezinte propunerea în limba (limbile) 

statului membru de origine a organizației (organizațiilor) care 

formulează propuneri, cu excepția cazului în care statul membru în 

cauză și-a exprimat acordul de a semna contractul în limba engleză 

(aceste informații sunt disponibile aici. 

 
În plus, dacă partea tehnică a cererii este redactată în altă limbă 

oficială a UE decât limba engleză, ar trebui să includă șio traducere în 

limba engleză pentru a facilita evaluarea de către evaluatori. 

17121 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, pot contacta ministerul 

național pentru consiliere și informații? 

Da. Statele membre nu sunt implicate în procedura de selecție, dar se 

ocupă de gestionarea programelor de promovare simple. Mulțumită 

expertizei lor, acestea pot avea un rol de consilier în conceperea 

programului pentru organizația care formulează propunerea (pentru 

programele simple și multinaționale) sau pot să transmită cele mai 

bune practici legate de programe anterioare. Datele de contact ale 

acestora sunt disponibile în lista autorităților naționale competente. 

https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_ro.pdf
https://ec.europa.eu/info/funding-tenders/opportunities/docs/2021-2027/agrip/guidance/programme-guide_agrip_ro.pdf
https://rea.ec.europa.eu/document/download/346f3cd0-8b2e-476c-b625-463bc8be436c_en?filename=competent-national-authorities-simple-programmes-v3_en.pdf&prefLang=it
https://rea.ec.europa.eu/system/files/2021-12/competent-national-authorities-simple-programmes-v3_en.pdf
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17123 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, capacitatea financiară 

poate fi dovedită de membrii noștri dacă 

organizația pe care o propun are o 

capacitate financiară slabă? 

Situația financiară a entităților care nu au un statut legal de co- 

(solicitanți) nu poate servi drept element la evaluarea capacității 

financiare a solicitanților. Cu toate acestea, o capacitate financiară 

precară a unui solicitant nu ar trebui să-l împiedice să depună o 

propunere. 

Toți solicitanții sunt invitați să efectueze o autoverificare a viabilității 

financiare și să abordeze rezultatele acestei verificări în secțiunea 8 a 

propunerii tehnice. În special, în cazul în care rezultatul unei astfel de 

autoverificări este „slab”, acestea explică modul în care va fi furnizată 

lichiditatea (în plus față de prefinanțare). 

17124 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, trebuie să numim și să 

dispunem de un LEAR (reprezentant 

desemnat al entității juridice) validat 

înainte de depunerea cererii noastre? 

Nu este necesară numirea unui LEAR în etapa de depunere. Pentru a 

finaliza procesul de înregistrare, solicitanții trebuie să furnizeze doar 

informațiile solicitate în secțiunile „Date privind organizarea”, 

„Adresa legală” și „Informații de contact”. LEAR va fi validat numai 

pentru programele multinaționale care sunt selectate pentru 

cofinanțare. 

17125 Cum sunt selectate programe simple și 

programe multinaționale în cadrul politicii 

UE de promovare a agriculturii 

Produse? 

Comisia evaluează și selectează propunerile de programe simple și 

multinaționale primite ca răspuns la cererea de propuneri. 

17127 Care sunt principalele criterii de atribuire în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

Criteriile de atribuire sunt definite în programul anual de lucru și în 

cererea de propuneri. Pentru a fi evaluate în raport cu criteriile de 

atribuire, propunerile îndeplinesc criteriile de eligibilitate, excludere 

și selecție (de exemplu, surse de finanțare stabile și suficiente). 

Trei experți independenți vor examina fiecare propunere în raport 

cu criteriile de atribuire definite în programul anual de lucru. 

17128 Cum sunt gestionate programele simple și 

programele multinaționale în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Programele simple sunt gestionate în cadrul gestiunii partajate cu 

statele membre. 

Programele multinaționale sunt gestionate în cadrul gestiunii directe 

de către agenția executivă REA a Comisiei. Un ghișeu unic în cadrul 

REA facilitează gestionarea programelor multinaționale care sunt 

puse în aplicare de beneficiari situați în mai multe țări. 

17129 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, care este rolul AEC? 

Agenția Executivă pentru Cercetare este o agenție executivă a 

Comisiei Europene. Comisia Europeană are sediul la Bruxelles. Este 

însărcinată de Comisia Europeană cu gestionarea unora dintre fazele 

de implementare a programului, inclusiv publicarea cererilor de 

propuneri, primirea și evaluarea cererilor, pregătirea și semnarea 

acordurilor de grant pentru programele multinaționale și 

monitorizarea implementării lor. 

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0_en
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17130 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce actele de punere în 

aplicare și actele delegate se referă în 

principal la programe simple și nu la 

programe multinaționale? 

Programele simple sunt puse în aplicare în cadrul gestiunii partajate 

cu statele membre, în conformitate cu normele stabilite în actul de 

bază, în actele delegate și în actele de punere în aplicare, precum și cu 

normele financiare orizontale stabilite în Regulamentul (UE) nr. 

1306/2013 al Parlamentului European și al Consiliului. Programele 

multinaționale sunt gestionate conform normelor de gestiune directă 

în conformitate cu Regulamentul financiar (UE, Euratom) nr. 

1046/2018 al Parlamentului European și al Consiliului. Prin urmare, 

Regulamentul financiar este cel care se aplică în cazul programelor 

multinaționale. 

Întrucât aceeași organizație care formulează propunerea ar putea 

avea atât programe simple, cât și programe multinaționale, normele 

de aplicare pentru ambele programe ar trebui să difere cât mai puțin 

posibil. În acest scop, programele simple fac obiectul unor norme 

echivalente cu dispozițiile Regulamentului financiar privind 

granturile care se aplică programelor multinaționale. 

17131 Când ar trebui semnate contractele pentru 

programele de promovare cofinanțate în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

În cazul programelor simple, statele membre încheie contracte pentru 

implementarea de programe cu organizațiile care formulează 

propuneri selectate în termen de 90 de zile calendaristice de la 

notificarea actului Comisiei de selecție a programelor (cu condiția ca 

organismele de implementare să fie selectate corect). După termenul 

respectiv, nu poate fi încheiat niciun contract fără autorizarea 

prealabilă din partea Comisiei. 

Același termen se aplică și pentru programele multinaționale: pentru 

semnarea acordurilor de grant cu organizațiile care formulează 

propuneri, se aplică un termen maxim de trei luni de la data informării 

organizațiilor care formulează propuneri cu privire la succesul 

acestora. 

17133 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, putem întârzia 

începerea punerii în aplicare a 

programului? 

Data inițială a implementării programului este, de regulă, prima zi a 

lunii următoare datei semnării contractului. Însă, data inițială poate fi 

amânată cu maxim 6 luni, în special ținându-se cont de caracterul 

sezonier al produsului vizat de program sau de participarea la un 

anumit eveniment sau târg. Aceasta trebuie justificată în propunerea 

de program. 

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32013R1306
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:32013R1306
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17134 Care este ritmul plăților pentru programele 

de promovare din cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Organizațiile care formulează propuneri vor depune o cerere de plată 

către statul membru pentru programe simple și către AEC în cazul 

programelor multinaționale. 

În cazul programelor simple, în termen de 30 de zile de la data 

semnării contractului, organizația care formulează propuneri poate 

depune o cerere pentru un avans de maxim 20 % din contribuția 

financiară maximă a Uniunii, împreună cu o garanție. 

În cazul programelor multinaționale, nu ar fi necesară nicio cerere de 

plată în avans; garanția pentru plata în avans este necesară numai 

atunci când se consideră necesară limitarea riscurilor financiare legate 

de această plată. 

Atât în cazul programelor simple, cât și al celor multinaționale, 

cererile de avans sunt depuse, de regulă, de către organizația care 

formulează propuneri în termen de 60 de zile de la data la care s-a 

încheiat un an de implementare a programului. Astfel de cereri acoperă 

costurile eligibile efectuate în cursul anului în cauză și sunt însoțite de 

un raport intermediar care cuprinde un raport financiar periodic și un 

raport tehnic periodic. 

Cererile de plată a soldului sunt depuse de organizația care formulează 

propuneri în termen de 90 de zile de la încheierea programului. 

Cererea este însoțită de raportul intermediar pentru ultima perioadă de 

raportare și de rapoartele financiare și tehnice finale. 

17135 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, cine este responsabil de 

controale și când? 

Controalele privind punerea în aplicare a programelor vor fi efectuate 

de statele membre pentru programe simple și de AEC sau de Comisie 

pentru programele multinaționale. 

În cazul programelor simple, vor fi efectuate controale administrative 

pentru fiecare cerere de plată. În plus, vor exista controale la fața 

locului (controale tehnice și de contabilitate) la sediul organizațiilor 

care formulează propuneri și, dacă este cazul, al organismului de 

implementare. Va exista cel puțin un control la fața locului în perioada 

de implementare a programului, între prima plată intermediară și plata 

soldului. 

Procedura de selecție a organismelor de implementare va fi verificată 

de statele membre înainte de semnarea contractului. 

În cazul programelor multinaționale, REA verifică punerea în aplicare 

corespunzătoare a programului și respectarea obligațiilor prevăzute în 

acordul de grant, inclusiv evaluarea rezultatelor și a rapoartelor. 

17136 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ar trebui ca TVA-ul 

eligibil să fie inclus în bugetul estimat al 

programului propus? 

Taxa pe valoarea adăugată („TVA”), dacă nu poate fi recuperată în 

temeiul legislației naționale aplicabile în materie de TVA și plătită de 

un alt beneficiar decât o persoană neimpozabilă, este considerată cost 

eligibil [a se vedea regulamentul delegat (UE) 2015/1829 al Comisiei]. 

Prin urmare, costurile estimate în bugetul programului propus ar trebui 

să includă TVA nedeductibilă pe care beneficiarul va trebui să o 

suporte. „Opusul” este, de asemenea, adevărat: în cazul în care un 

beneficiar poate recupera TVA-ul, acesta din urmă nu este eligibil, 

prin urmare, nu ar trebui inclus în bugetul estimat. 
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17137 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce se întâmplă dacă un 

program este propus de o organizație care are 

un statut diferit în materie de TVA? 

O propunere de campanie care este depusă de mai multe organizații 

care formulează propuneri ar trebui să includă bugetul estimat care 

arată costurile fiecărui beneficiar care participă la program. Cererea de 

plăți ar trebui să fie însoțită de rapoarte intermediare care cuprind, 

printre altele, declarația financiară individuală a fiecărui beneficiar, 

care detaliază costurile eligibile pentru perioada vizată [conform 

regulamentului de punere în aplicare (UE) 2015/1831 al Comisiei]. 

Prin urmare, un beneficiar care nu poate recupera TVA ar trebui să o 

includă în costurile declarate; dimpotrivă, TVA-ul recuperabil nu 

este eligibil, astfel încât beneficiarul nu ar trebui să îl includă la 

declararea costurilor. 

17138 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, cum este evaluat 

impactul programelor? 

Pentru a evalua eficacitatea și eficiența programelor de informare și 

promovare, în cadrul propunerii programului vor fi stabiliți indicatorii 

de performanță pentru evaluarea programelor. 

Acești indicatori de performanță includ indicatori de realizare (cum ar 

fi numărul de evenimente organizate, numărul de spoturi difuzate la 

televiziune/radio sau în format tipărit publicat), indicatori de rezultat 

(cum ar fi numărul de profesioniști/experți/importatori/consumatori 

care au participat la evenimente care au fost contactate de un spot 

TV/radio/tipărit sau online, numărul de vizitatori de pe site sau de pe 

site-ul lor Facebook-site) și indicatori de impact (cum ar fi tendințele 

vânzărilor din sector, valoarea și volumul exporturilor din Uniune ale 

produsului promovat; variația cotei de piață a produselor Uniunii; 

modificarea nivelului de recunoaștere a logourilor sistemelor de 

calitate ale Uniunii). 

Un studiu final de evaluare a rezultatelor programului de promovare 

este efectuat de un organism extern independent pe baza indicatorilor 

stabiliți în cadrul programului. 

17140 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, care este rolul unui 

coordonator? 

În cazul în care un program implică mai mulți beneficiari, beneficiarii 

participanți desemnează dintre ei un coordonator. 

și anume beneficiarul care va fi punctul central de contact pentru statul 

membru sau agenție. 

Coordonatorul se angajează: 

 
să acționeze ca intermediar pentru toate comunicațiile dintre 

beneficiari și statul membru sau agenție; 

să monitorizeze dacă programul este implementat în mod 

corespunzător; să depună livrabilele și rapoartele (periodice 

și finale); 

să prezinte o garanție de prefinanțare pentru avansul depus de 

beneficiarii implicați, în cazul unui program simplu. În cazul 

programelor multiple, AEC poate solicita o garanție în cazul în care 

estimează că este necesară o garanție pentru a limita riscurile legate 

de prefinanțare; să solicite și să revizuiască orice documente sau 

informații solicitate de statul membru sau agenție și să verifice 

caracterul complet și corectitudinea lor înainte să le transmită statului 

membru sau agenției; să se asigure că plățile către ceilalți beneficiari 

sunt efectuate fără întârziere nejustificată. 

 
Sarcinile de bază ale programului (și anume, coordonarea 

tehnică și financiară a acestuia și gestionarea strategiei) nu pot fi 

subcontractate sau delegate altor cobeneficiari. 

Acordul de grant include dispoziții privind rolurile și responsabilitățile 

coordonatorului și ale altor beneficiari participanți. Acordul de grant 

impune, de asemenea, beneficiarilor participanți să încheie „un acord 

de consorțiu”, și anume, aranjamente interne privind operarea și 
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coordonarea între participanți pentru a asigura implementarea corectă 

a programului. 



 

23 

Prezentul document exprimă punctul de vedere al serviciilor Comisiei și nu reprezintă în niciun fel un angajament din partea Comisiei Europene. În cazul unui litigiu 

care implică dreptul Uniunii, în temeiul Tratatului privind funcționarea Uniunii Europene, revine în ultimă instanță Curții de Justiție a Uniunii Europene sarcina de a 

furniza o interpretare definitivă a dreptului aplicabil al Uniunii. Calitatea și acuratețea acestei traduceri automate pot varia semnificativ de la un text la altul și între 

diferite perechi de limbi. Vă rugăm să utilizați versiunea în limba engleză pentru formularea cea mai exactă. 

 

17144 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce este un acord de 

consorțiu? Puteți furniza un model? 

Atunci când în program sunt implicați mai mulți 

beneficiari/solicitanți, acordul de grant este completat de un acord de 

consorțiu. Acordul de consorțiu poate lua diverse forme, dar cel mai 

frecvent este un acord scris standard. Acordul nu conține dispoziții 

contrare acordului de grant. Nu există un model specific care să fie 

utilizat, dar pentru orientări privind acordurile de consorțiu, 

solicitanții pot consulta Manualul online și ghidul „Cum să elaborați 

acordul de consorțiu”. 

Acordul de consorțiu nu trebuie să fie prezentat împreună cu 

propunerea, dar trebuie să fie disponibil până la data semnării 

acordului de grant. 

17150 În cursul punerii în aplicare a unui program 

cofinanțat în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole, activitățile 

și bugetul aferent ar putea fi modificate, de 

exemplu pentru a transfera economiile de la 

un an la altul? Trebuie să semnăm un act 

adițional la contract? 

Defalcarea bugetului estimat indicată în propunerea de program 

[anexa 2 la acordul de grant (AG)] poate fi ajustată în timpul punerii 

în aplicare – fără modificări – prin transferuri de sume între categoriile 

bugetare și între beneficiari în cazul unui program cu beneficiari 

multipli, dacă programul este pus în aplicare astfel cum se descrie în 

program (anexa 1 la acordul de grant). 

Beneficiarii nu pot adăuga costuri aferente subcontractelor care nu 

sunt prevăzute în anexa 1, cu excepția cazului în care aceste 

subcontracte suplimentare sunt aprobate printr-un act adițional. Cu 

toate acestea, este posibil ca REA/statul membru să aprobe 

subcontractele care nu sunt prevăzute în anexele 1 și 2 fără modificări, 

dacă acestea sunt justificate în mod specific în raportul tehnic 

(periodic) și nu implică modificări care contravin articolului 39 din 

AG (a se vedea, de asemenea, articolul 10.1 din AG). 

În cazul în care transferul bugetar se datorează unei modificări 

semnificative a anexei 1, este necesară o modificare a AG. 

În cazul în care costurile eligibile suportate sunt mai mici decât 

costurile eligibile estimate, diferența poate fi alocată unui alt 

beneficiar sau unei alte categorii bugetare, cu condiția ca acest lucru 

să nu reprezinte o încălcare a articolului 39 din acordul de grant. Suma 

rambursată pentru celălalt beneficiar (prin aplicarea ratei sale de 

rambursare) sau pentru cealaltă categorie bugetară (căreia îi este 

destinat transferul bugetar) poate fi, prin urmare, mai mare decât cea 

prevăzută. 

17152 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, pot modifica produsele 

programelor mele (adăugând produse noi sau 

înlocuindu-le) în timpul punerii în aplicare? 

Nu. Modificarea produselor promovate ar reprezenta o modificare 

semnificativă care afectează programul, astfel cum se prevede în 

anexa 1 la acordul de grant și, prin urmare, ar necesita o modificare. 

Cu toate acestea, articolul 39 din acordul de grant precizează că 

modificările nu pot conduce la modificări care – dacă sunt cunoscute 

înainte de acordarea grantului – ar fi avut un impact asupra deciziei 

de atribuire sau ar încălca principiul egalității de tratament a 

solicitanților. Este posibil ca modificarea produselor vizate de 

propuneri să fi avut un impact asupra deciziei de atribuire și, prin 

urmare, nu poate fi acceptată în cursul punerii în aplicare a unui 

program. 

Beneficiarii trebuie să pună în aplicare programul astfel cum este 

descris în anexa 1 (a se vedea articolul 7 din acordul de grant). 

http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
http://ec.europa.eu/research/participants/data/ref/h2020/other/gm/h2020-guide-cons-a_en.pdf
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17153 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce fel de schimbări pot 

fi efectuate printr-o modificare? 

Decizia de acordare a unui grant, și anume selectarea propunerilor 

pentru contribuția financiară a Uniunii, se bazează pe evaluarea 

propunerilor de program care conțin descrierea activităților și 

rezultatele preconizate. 

Angajamentele cuprinse în programul aprobat fac parte integrantă din 

acordul de grant și sunt obligatorii pentru beneficiar și, prin urmare, o 

modificare nu ar trebui să aibă ca efect compromiterea sau reducerea 

acestora. 

Beneficiarii trebuie să pună în aplicare programul astfel cum este 

descris în anexa 1 [articolul 7 din acordul de grant (AG)]. Încălcarea 

gravă a obligațiilor care decurg din acordul de grant, inclusiv punerea 

în aplicare necorespunzătoare a programului, poate duce la o reducere 

a grantului (articolul 27 din AG), la suspendarea plăților (articolul 32 

din AG), la suspendarea punerii în aplicare a programului (articolul 33 

din AG) sau la încetarea acordului (articolul 34 din AG). 

Prin urmare, articolul 39 din AG precizează că modificările nu pot 

conduce la modificări care – dacă sunt cunoscute înainte de acordarea 

grantului – ar fi avut un impact asupra deciziei de atribuire sau ar fi 

încălcat principiul egalității de tratament a solicitanților. Acestea sunt, 

în cea mai mare parte, modificări care: 

implică componența consorțiului și are un impact asupra 

criteriilor de eligibilitate sau de selecție; 

— implică modificări ale programului și/sau ale bugetului 

acestuia și afectează criteriile de atribuire sau de selecție 

anunțate în programul de lucru/cererea de propuneri; 

— încălcarea principiului egalității de tratament a 

solicitanților; 

— nu respectă normele aplicabile AG sau dispozițiile AG în 

sine. 

 

În conformitate cu articolul 39 din AG, o cerere de modificare trebuie 

să fie justificată. Decizia privind modificările este la latitudinea 

agenției (AEC) pentru programele simple și a autorităților competente 

din statele membre. 

17157 Epidemia de COVID-19 afectează 

programul meu de promovare. În contextul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole, care sunt opțiunile de adaptare a 

punerii sale în aplicare? 

Epidemia de COVID-19 poate împiedica punerea în aplicare a unui 

program de promovare. În funcție de măsura în care programul este 

afectat, beneficiarii au la dispoziție mai multe opțiuni: amânarea 

(unora dintre) activitățile cu sau fără necesitatea de a semna un act 

adițional la contract, suspendarea parțială sau integrală a punerii în 

aplicare a acestuia sau rezilierea contractului. 

Pentru mai multe detalii privind modificările contractului sau 

suspendarea contractului, vă rugăm să consultați secțiunea „Întrebări 

frecvente” specifice disponibile pe aceste teme. 



 

25 

Prezentul document exprimă punctul de vedere al serviciilor Comisiei și nu reprezintă în niciun fel un angajament din partea Comisiei Europene. În cazul unui litigiu 

care implică dreptul Uniunii, în temeiul Tratatului privind funcționarea Uniunii Europene, revine în ultimă instanță Curții de Justiție a Uniunii Europene sarcina de a 

furniza o interpretare definitivă a dreptului aplicabil al Uniunii. Calitatea și acuratețea acestei traduceri automate pot varia semnificativ de la un text la altul și între 

diferite perechi de limbi. Vă rugăm să utilizați versiunea în limba engleză pentru formularea cea mai exactă. 

 

17160 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, pot suspenda punerea în 

aplicare a programului meu de promovare? 

Articolul 33.1 din acordul de grant prevede posibilitatea ca 

beneficiarul să suspende unilateral punerea în aplicare a programului 

sau a oricărei părți a acestuia în cazul unor circumstanțe excepționale, 

în special de forță majoră, care fac imposibilă sau excesiv de dificilă 

punerea în aplicare. 

Beneficiarii trebuie să notifice suspendarea autorității competente (a 

statului membru în cazul programelor simple sau AEC în cazul 

programelor multinaționale), care va analiza circumstanțele de la caz 

la caz. 

De îndată ce circumstanțele permit reluarea punerii în aplicare, 

beneficiarul trebuie să notifice imediat acest lucru în mod oficial 

autorității competente și să solicite o modificare a contractului pentru 

a stabili data la care acțiunea va fi reluată și pentru a efectua alte 

modificări necesare pentru adaptarea acțiunii la noua situație. 

În cazul în care punerea în aplicare a unui program de promovare este 

suspendată, timpul scurs între data la care suspendarea intră în vigoare 

și data la care se reia punerea în aplicare nu este luată în considerare 

pentru durata programului prevăzută la articolul 3 din AG. 
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17165 În cazul anulării din motive de forță majoră 

a evenimentelor prevăzute în programul meu 

de promovare în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole, autoritatea 

competentă va considera costurile aferente 

ca fiind eligibile? 

În cazul în care persoanele care ar urma să participe la reuniuni sau 

evenimente sunt împiedicate să facă acest lucru din motive de forță 

majoră, cheltuielile de deplasare sau de cazare care nu au putut fi 

anulate și care nu sunt rambursate din alte surse ar putea fi 

considerate costuri eligibile. Se așteaptă ca beneficiarii să ia imediat 

toate măsurile necesare pentru a limita orice daune cauzate de forța 

majoră (încercați să anulați biletul de călătorie, să utilizeze 

asigurarea de anulare, dacă este cazul etc.). 

O abordare similară ar putea fi aplicată costurilor suportate de 

beneficiar în legătură cu pregătirea evenimentelor (de exemplu, 

standuri la târguri comerciale), care au fost ulterior anulate din motive 

de forță majoră. 

Autoritatea competentă (a statului membru în cazul programelor 

simple sau AEC în cazul programelor multinaționale) va analiza 

circumstanțele și va decide cu privire la eligibilitatea costurilor 

aferente de la caz la caz. 

NOUĂ Proiectul meu care începe anul viitor se axează 

pe trei piețe-țintă.  O piață este afectată brusc de 

război. Pot transfera bugetul către celelalte două 

piețe-țintă? 

În conformitate cu articolul 35 din acordul de grant, orice situație care 

constituie forță majoră trebuie notificată în mod oficial autorității 

contractante, iar beneficiarul trebuie să facă tot posibilul pentru a relua 

punerea în aplicare a acțiunii cât mai curând posibil. În acest caz concret, 

punerea în aplicare a acțiunii poate începe pe celelalte două piețe-țintă. În 

cazul în care reluarea punerii în aplicare a programului nu este posibilă pe 

piața a 3-a, coordonatorul poate solicita o modificare a acordului de grant 

pentru a aduce modificările necesare pentru ca acțiunea să continue, 

inclusiv transferarea bugetelor către alte piețe-țintă. Acordul poate fi 

modificat, cu excepția cazului în care modificarea ar pune sub semnul 

întrebării decizia de acordare a grantului sau ar încălca principiul egalității 

de tratament a solicitanților. Adăugarea unei noi piețe nu este posibilă, 

deoarece aceasta ar constitui o modificare substanțială în conformitate cu 

articolul 39.1 din acordul de grant. 
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17169 Unde trebuie să punem la dispoziție 

materiale vizuale obligatorii și trimiteri la 

finanțarea UE pe site-urile web și în 

conturile de pe platformele de comunicare 

socială pentru programele cofinanțate în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

În conformitate cu articolul 22.1 din acordul de grant, toate materialele 

de informare și promovare trebuie să afișeze emblema UE și declarația 

de finanțare în limba (limbile) pieței (piețelor) țintă. Toate materialele 

vizuale trebuie să poarte, de asemenea, semnătura „Enjoy, it’s from 

Europe!” (care nu poate înlocui emblema UE), precum și declarația de 

declinare a responsabilității prevăzută la articolul 22 alineatul (1.3). 

Declarația de declinare a responsabilității poate fi plasată după cum 
urmează: 

 
Site-uri: în avizul juridic Facebook: în 

secțiunea „Despre” 

Instagram, Pinterest: în imaginea de profil a contului sau într-un post 

special dedicat 

Twitter: în imaginea de profil a contului sau într-un tweet dedicat 

profilului 

 
Emblema UE și semnătura „Enjoy, it’s from Europe!” pot fi plasate 

după cum urmează, a se vedea orientări și exemple: 

 
Site-uri: încorporat în principalul material vizual Facebook: încorporat 

în imaginea de profil sau în imaginea copertei  

Urmăriți-ne pe Instagram: inclus ca „autocolante” în punctele 

importante ale poveștii (a se vedea Exemplu) 

Twitter: încorporat în fotografia de profil sau în tweet-urile consacrate 

profilului 

https://rea.ec.europa.eu/funding-and-grants/promotion-agricultural-products-0/communicating-your-eu-funded-promotional-campaign-promotion-agricultural-products_en
https://www.instagram.com/melkmoment/


 

28 

Prezentul document exprimă punctul de vedere al serviciilor Comisiei și nu reprezintă în niciun fel un angajament din partea Comisiei Europene. În cazul unui litigiu 

care implică dreptul Uniunii, în temeiul Tratatului privind funcționarea Uniunii Europene, revine în ultimă instanță Curții de Justiție a Uniunii Europene sarcina de a 

furniza o interpretare definitivă a dreptului aplicabil al Uniunii. Calitatea și acuratețea acestei traduceri automate pot varia semnificativ de la un text la altul și între 

diferite perechi de limbi. Vă rugăm să utilizați versiunea în limba engleză pentru formularea cea mai exactă. 

 

17170 Pot utiliza în continuare materialele 

promoționale produse în contextul unei 

campanii cofinanțate în cadrul politicii UE 

de promovare a produselor agricole, după 

încheierea acesteia? 

Beneficiarul poate continua să utilizeze materialele de comunicare, 

materialele vizuale și mesajele create în contextul unei campanii 

promoționale cofinanțate și după încheierea acesteia. 

În conformitate cu articolul 19.2 din acordul de grant, rezultatele 

acțiunii sunt deținute de beneficiari. Beneficiarii au obligația de a 

promova programul și rezultatele acestuia (articolul 22 din acordul de 

grant). Beneficiarii trebuie – în timpul acțiunii și ulterior – să asigure 

vizibilitatea finanțării UE pentru orice activitate de comunicare legată 

de program, prin afișarea emblemei UE, inclusiv a referirii la 

finanțarea UE. 

În cazul în care materialul este reprodus fără nicio modificare a 

versiunii create în timpul punerii în aplicare a campaniei cofinanțate, 

trimiterea la finanțarea UE prevăzută la articolul 22.1.2 din acordul de 

grant (și anume emblema UE și textul care o însoțește, semnătura 

„Enjoy, it from Europe”) și declarația de declinare a responsabilității 

prevăzută la articolul 22 alineatul (1.3) ar trebui să rămână încorporată 

în material. De exemplu, beneficiarul poate retipări o broșură produsă 

în contextul campaniei fără a modifica concepția și conținutul acesteia 

și fără a elimina trimiterea la finanțarea UE. 

Cu toate acestea, dacă beneficiarul utilizează o parte din materialul 

promoțional (de exemplu, sloganul sau identitatea vizuală ar fi 

încorporată în propria sa campanie de marketing), atunci emblema 

UE și textul care o însoțește, semnătura „Enjoy, it from Europe” și 

declarația de declinare a responsabilității prevăzută nu ar trebui să 

apară pe noul material. Acest lucru este necesar pentru a se evita 

impresia greșită că există o legătură între noua campanie și Uniunea 

Europeană, în special că campania este compatibilă cu normele care 

reglementează politica de promovare a Uniunii [Regulamentul (UE) 

nr. 1144/2014] și/sau primește sprijin financiar din partea Uniunii. 

17171 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, care este obiectivul 

programului anual de lucru? 

Programul anual de lucru este un instrument al cărui obiectiv este să 

ofere un cadru pentru o politică de promovare dinamică și orientată, 

care să fie în concordanță cu nevoile din sector. 

Obiectivul programului anual de lucru este de a defini prioritățile 

strategice pentru politica de promovare sub aspectul populațiilor, al 

produselor, al schemelor sau al piețelor care vor fi vizate, precum și 

natura mesajelor de informare și promovare care vor fi transmise. 

Stabilirea priorităților strategice pentru politica de promovare a fost o 

recomandare a Curții de Conturi Europene pentru a evita dispersarea 

resurselor și a mări vizibilitatea Europei prin măsuri de informare și 

promovare. 

17172 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, cum va fi pus în aplicare 

programul anual de lucru și când? 

Programul anual de lucru va fi pus în aplicare prin publicarea cererilor 

de propuneri pentru programe simple și multinaționale, cu scopul de a 

selecta campanii de promovare pentru finanțare. Calendarul va fi 

detaliat în cererea de propuneri. Figura de mai jos prezintă un calendar 

orientativ pentru procedura de selecție. 

Calendarul orientativ: 
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17173 Termenul de 3 luni nu este prea scurt pentru 

a pregăti și a prezenta o propunere de 

programe în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? 

Lansarea cererii constituie punctul de pornire tehnic din care pot fi 

depuse cererile. 

Prioritățile care urmează să fie vizate sunt cunoscute cu mult timp 

înainte de cererea de propuneri; programul anual de lucru a fost 

adoptat în decembrie 2020 și discutat cu statele membre și cu părțile 

interesate în deplină transparență începând din iunie 2020. 

Au fost organizate ateliere și zile informative aproape în toate statele 

membre pentru informarea potențialilor beneficiari cu privire la 

oportunitățile oferite de politica de promovare. 
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17174 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce se pune accentul 

pe piețele externe? 

În perioada 2001-2011, doar 30 % din bugetul alocat pentru măsuri 

de informare și de promovare s-a cheltuit pe măsuri care vizează piețe 

din țări terțe, deși aceste piețe oferă un potențial de creștere majoră. 

Prin urmare, sunt necesare acțiuni pentru a încuraja un număr mai 

mare de măsuri de informare și promovare pentru produsele agricole 

ale Uniunii în țări terțe, cu axare nu doar pe capitalele acestor țări, ci 

și pe alte orașe. Acesta este motivul pentru care programul anual de 

lucru alocă majoritatea bugetului pentru programe de informare și 

promovare în țări terțe. 

17175 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce se pune accentul 

atât pe indicațiile geografice, cât și pe cele 

ecologice pe piața internă? 

Programele de informare și promovare care vizează producția 

ecologică și sistemele de calitate ale Uniunii (DOP, IGP, STG) ar 

trebui să fie o prioritate-cheie pe piața internă: acestea vor îmbunătăți 

vizibilitatea și înțelegerea politicii UE. Astfel de sisteme oferă 

consumatorilor asigurări cu privire la calitatea și caracteristicile 

produsului sau ale procesului de producție utilizat și le sporesc 

oportunitățile de piață. 

Unul dintre rezultatele preconizate constă în creșterea nivelurilor de 

recunoaștere a logoului asociat sistemelor de calitate ale Uniunii de 

către consumatorii europeni. Conform Eurobarometrului special (nr. 

504), doar 14 % dintre consumatorii europeni recunosc logourile 

produselor care beneficiază de o denumire de origine protejată 

(DOP), 20 % dintre acestea și o indicație geografică protejată (IGP) 

și 15 % specialitatea tradițională garantată, acestea fiind principalele 

sisteme de calitate ale Uniunii. Gradul de sensibilizare cu privire la 

logoul pentru agricultura ecologică a crescut cu douăzeci și nouă de 

puncte din 2017, 56 % dintre consumatorii europeni recunoscând 

logoul UE pentru agricultura ecologică. Promovarea ar trebui să 

continue stimularea cererii de produse ecologice pentru a sprijini 

obiectivele strategiei „De la fermă la consumator”, care a stabilit 

obiectivul ca 25 % din suprafața agricolă utilizată să fie destinată 

agriculturii ecologice până în 2030. 
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17176 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, de ce a devenit 

durabilitatea un nou aspect-cheie al 

politicii? De ce au fost incluse subiecte 

privind durabilitatea? 

Strategia „De la fermă la consumator” urmărește să accelereze 

tranziția către un sistem alimentar durabil care ar trebui: 

(a) au un impact neutru sau pozitiv asupra mediului; 

(b) contribuie la atenuarea schimbărilor climatice și la adaptarea la 

impactul acestora; 

(c) inversarea declinului biodiversității; 

(d) asigurarea securității alimentare, a nutriției și a sănătății publice, 

asigurându-se că toată lumea are acces la alimente suficiente, sigure, 

hrănitoare, durabile și 

(e) menținerea accesibilității alimentelor, generând în același timp 

profituri economice mai echitabile, promovând competitivitatea 

sectorului de aprovizionare din UE și promovând comerțul 

echitabil. 

Prin sprijinirea produselor/metodelor durabile, politica de promovare 

va contribui în mod direct și imediat la creșterea producției și a 

consumului durabile de produse agricole din UE. Prin alocarea unei 

jumătăți din bugetul programului anual de lucru promovării 

produselor ecologice, evidențierii durabilității ecologice a agriculturii 

Uniunii și încurajării consumului de fructe și legume în contextul unei 

alimentații echilibrate și sănătoase, politica de promovare va contribui 

în mod semnificativ la obiectivul de creștere a producției și 

consumului durabile de produse agricole. 

În plus, a fost inclus un nou subcriteriu de atribuire privind 

„contribuția proiectului propus în ceea ce privește obiectivele 

ambițioase în materie de climă și mediu ale PAC, Pactul verde și 

strategiile „De la fermă la consumator”. 

17177 Ce se întâmplă dacă un program, în 

contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, dorește să vizeze mai 

multe dintre zonele geografice prioritare? 

Va exista o cerere pe temă. În cazul în care o organizație care 

formulează propuneri dorește să vizeze mai multe dintre regiunile 

prioritare din țări terțe în cadrul unui singur program, aceasta ar trebui, 

prin urmare, să depună mai multe cereri (câte o cerere pentru fiecare 

subiect). Ca alternativă, poate să depună o cerere, de asemenea, în 

cadrul temei „programe de informare și de promovare care vizează 

alte zone geografice”. Această temă se referă la zonele geografice care 

nu au fost încadrate în alte teme, dar poate viza și o combinație de mai 

multe regiuni de prioritate incluse în cadrul altor teme. 

17178 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce se înțelege prin 

piața internă? Sunt Regatul Unit, Norvegia 

sau Elveția considerate ca făcând parte din 

piața? 

Piața internă înseamnă cele 27 de state membre ale UE. Statele AELS 

(Islanda, Liechtenstein, Norvegia și Elveția) nu fac parte din piața 

internă. 
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17179 Programul meu va viza 3 de zone 

geografice prioritare și voi depune 3 de 

cereri pentru programe din cadrul politicii 

UE de promovare a produselor agricole. 

Cum ar trebui să prezint costurile comune? 

Propunerile din cadrul programului vor include estimarea costurilor 

aferente activităților. Dacă propunerea este acceptată, contractul 

stabilește cuantumul maxim al grantului care nu poate fi (ulterior) 

depășit sau mărit chiar dacă costurile eligibile ale programului sunt 

mai mari decât cele prevăzute. 

În plus, este de remarcat că beneficiarul poate să solicite doar 

rambursarea costurilor care au fost realizate efectiv de către acesta în 

perioada de implementare a programului, ținând cont de faptul că 

articolul 10 din Regulamentul (UE) nr. No1144/2014 interzice dubla 

finanțare. 

În practică, dacă un solicitant depune mai multe propuneri în cadrul 

programului, care conțin „costurile comune”, ar fi adecvat ca fiecare 

propunere să includă „costurile comune” integral, împreună cu 

informațiile privind duplicarea costurilor în cadrul a mai multe 

propuneri. În cazul în care toate propunerile ar fi acceptate, organizația 

care depune propunerea ar solicita atunci costurile comune o singură 

dată. 



 

33 

Prezentul document exprimă punctul de vedere al serviciilor Comisiei și nu reprezintă în niciun fel un angajament din partea Comisiei Europene. În cazul unui litigiu 

care implică dreptul Uniunii, în temeiul Tratatului privind funcționarea Uniunii Europene, revine în ultimă instanță Curții de Justiție a Uniunii Europene sarcina de a 

furniza o interpretare definitivă a dreptului aplicabil al Uniunii. Calitatea și acuratețea acestei traduceri automate pot varia semnificativ de la un text la altul și între 

diferite perechi de limbi. Vă rugăm să utilizați versiunea în limba engleză pentru formularea cea mai exactă. 

 

17180 Cum se prezintă bugetul propunerii de 

programe în cadrul politicii UE de 

promovare a produselor agricole? Cum 

putem prezenta taxele organismelor de 

implementare în tabelul bugetar? 

Toate costurile legate de implementarea sarcinilor de către 

organismele de implementare trebuie prezentate în coloana „Costuri 

directe de subcontractare”. Taxele aferente organismului de 

implementare pot fi incluse în costul fiecărei activități sau prezentate 

separat. 

17183 Cum putem prezenta costurile cu 

personalul care coordonează proiectul în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

Costurile aferente personalului care coordonează proiectul sunt 

incluse în secțiunea 1 – „Coordonarea proiectului” din tabelul detaliat 

al bugetului. Aceste costuri includ, printre altele, coordonarea cu 

organismul de punere în aplicare și cu statul membru/AEC care 

gestionează contractul, precum și toate sarcinile de coordonare 

enumerate la articolul 7 din modelul de acord de grant în cazul 

granturilor cu beneficiari multipli. 

17186 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, unde putem include 

contabilitatea globală 

costuri? 

Taxele de contabilitate ar trebui să fie acoperite de costurile indirecte. 

17187 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, există flexibilitate 

între sumele pentru fiecare subiect? 

Există o mare flexibilitate bugetară în cadrul fiecărui tip de programe 

— simple și multinaționale. Dacă pentru o temă dată nu există 

suficiente propuneri în clasament care să consume întregul cuantum 

indicativ, cuantumul rămas poate fi realocat altor teme, conform 

criteriilor anunțate în programul de lucru. 

17190 Care sunt criteriile pentru realocarea 

sumelor care nu au fost utilizate în cadrul 

programelor simple selectate în cadrul 

politicii UE de promovare a produselor 

agricole? 

Dacă pentru o temă dată nu există suficiente propuneri în clasament 

care să epuizeze întregul cuantum prevăzut, cuantumul rămas poate fi 

realocat altor teme, conform următoarelor criterii: 

(a) suma totală rămasă prevăzută pentru cele cinci teme de pe piața 

internă se alocă proiectelor care vizează piața internă cu cel mai 

mare punctaj de calitate, indiferent de subiectul pentru care au depus 

cererea; 

(b) se adoptă aceeași abordare pentru propunerile care vizează 

țările terțe (temele 6-9); 

(c) în cazul în care cuantumul prevăzut tot nu se epuizează, 

cuantumurile rămase atât pentru piața internă, cât și pentru țările terțe 

sunt fuzionate și atribuite proiectelor cu cel mai mare punctaj de 

calitate, indiferent de prioritatea și de tema pentru care s-a solicitat 

finanțare. 

Ordinea din clasament va fi urmată strict. 

17193 Care sunt criteriile pentru realocarea 

sumelor care nu au fost utilizate în cadrul 

programelor multinaționale selectate în 

cadrul politicii UE de promovare a 

produselor agricole? 

Dacă pentru o temă dată nu există suficiente propuneri în clasament 

care să epuizeze întregul cuantum prevăzut, cuantumul rămas poate fi 

realocat altor teme, conform următoarelor criterii: 

(a) Suma totală rămasă prevăzută pentru toate cele patru teme de 

pe piața internă se alocă proiectelor care vizează piața internă cu cel 

mai mare punctaj de calitate, indiferent de subiectul pentru care au 

depus cererea; 

(b) Aceeași abordare se aplică și în cazul celor două teme pentru 

țările terțe (temele 5-7). 

(c) În cazul în care cuantumul prevăzut tot nu se epuizează, 

cuantumurile rămase atât pentru piața internă, cât și pentru țările terțe 

sunt fuzionate și atribuite proiectelor cu cel mai mare punctaj de 

calitate, indiferent de prioritatea și de tema pentru care s-a solicitat 

finanțare. 

Ordinea din clasament va fi urmată strict. 
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17197 În contextul politicii UE de promovare a 

produselor agricole, ce se întâmplă în cazul 

unei crize neprevăzute? 

În eventualitatea unei perturbații grave neașteptate a pieței, a pierderii 

încrederii consumatorilor sau a altor probleme specifice, Comisia 

poate lansa, în anumite condiții, (o) cerere (cereri) de propuneri 

suplimentară (suplimentare) dedicată/dedicate selecției programelor 

de promovare pentru a reacționa la o posibilă perturbație gravă. 

17199 Cum se aplică „coerența politicilor în 

favoarea dezvoltării” promovării 

produselor agricole? 

UE și statele sale membre s-au angajat să asigure coerența politicilor 

în favoarea dezvoltării (CPD) pentru a ține seama de obiectivele de 

dezvoltare în politicile care ar putea avea un impact în țările în curs de 

dezvoltare. 

CPD vizează reducerea la minimum a contradicțiilor și crearea de 

sinergii între diferitele politici ale UE. 

În țările cel mai puțin dezvoltate (LDC în conformitate cu lista ONU), 

agricultura este în continuare un venit esențial pentru populațiile care 

trăiesc în principal în zone rurale, unde lanțurile agroalimentare locale 

sunt adesea fragile: dezvoltarea acestora și implicarea actorilor locali 

în domeniu necesită timp. 

În acest sens, pentru o mai bună coerență cu politicile UE, exporturile 

UE de produse agroalimentare către țările în curs de dezvoltare nu ar 

trebui să interfereze cu dezvoltarea lanțurilor agroalimentare locale 

dacă vizează aceleași produse sau același sector. 

În consecință, în timpul pregătirii unei cereri de promovare a 

produselor agroalimentare din UE în țările cel mai puțin dezvoltate, 

solicitanții ar trebui să includă în analiza lor de piață orice dovezi 

verificabile care să demonstreze că promovarea acestor produse într-o 

anumită țară cel mai puțin dezvoltată nu ar genera efecte negative 

previzibile pentru lanțurile agroalimentare locale. 

Acest lucru poate fi realizat, de exemplu, prin: 

- Demonstrarea, prin dovezi statistice verificabile, a faptului că 

există o nevoie de un anumit produs agroalimentar în țările cel mai 

puțin dezvoltate, care nu poate fi satisfăcută de producția internă; 

- Demonstrarea faptului că nu există inițiative publice menite să 

încurajeze dezvoltarea unui lanț agroalimentar local care ar putea 

fi perturbat de importurile de produse agroalimentare promovate; 

- Alți indicatori care ar putea sprijini necesitatea importurilor de 

aceste produse agroalimentare din UE ca mijloc de stimulare a 

dezvoltării lanțurilor agroalimentare locale în țările cel mai puțin 

dezvoltate. 

18389 În cadrul subiectului AGRIP-SIMPLE-

2022-IM- SUSTAINABLE, pot fi 

promovate produsele înregistrate în cadrul 

sistemelor de calitate ale Uniunii 

menționate la articolul 5 alineatul (4) litera 

(a), (b) și (c) din Regulamentul (UE) nr. 

1144/2014 numai în statul membru al 

solicitantului? 

Nu, derogarea prevăzută la articolul 3 alineatul (1) litera (b) din 

Regulamentul (CE) nr. 1829/2015 se aplică numai atunci când 

obiectivul principal al programului este promovarea sistemelor de 

calitate ale Uniunii. O astfel de derogare nu se aplică subiectului 

menționat mai sus. 

Ca atare, în conformitate cu articolul 3 alineatul (1) din Regulamentul 

(CE) nr. 1829/2015, în cazul programelor simple prezentate în cadrul 

cererii AGRIP-SIMPLE-2022-IM- SUSTAINABLE, acțiunile care 

vizează piața internă trebuie să fie puse în aplicare în cel puțin două 

state membre cu o cotă coerentă din bugetul alocat, ținând seama în 

special de dimensiunea respectivă a pieței în fiecare dintre statele 

membre în cauză, sau să fie puse în aplicare într-un stat membru dacă 

statul membru respectiv este diferit de statul membru de origine al 

organizației (organizațiilor) care formulează propuneri. 
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19085 Organizația noastră a primit finanțare în 

cadrul cererilor de propuneri AGRIP 

pentru același produs pe aceeași piață în 

două rânduri. Al doilea proiect se încheie 

în 2023. Putem solicita din nou finanțare 

în cadrul cererilor de propuneri din 2024? 

În conformitate cu articolul 1 alineatul (4) din regulamentul delegat (UE) 

2015/1829, o organizație care formulează propuneri nu primește sprijin 

pentru programe de informare și promovare privind același produs sau 

schemă, desfășurate pe aceeași piață geografică de mai mult de două ori 

consecutiv. Pentru a putea beneficia de o a treia finanțare din partea UE în 

cadrul AGRIP, trebuie să existe un decalaj între sfârșitul punerii în aplicare 

a programelor aprobate anterior și începerea punerii în aplicare a unui nou 

program, pentru a se evita ca programul să poată fi considerat o continuare 

a programelor anterioare. Prin urmare, nu puteți primi finanțare în 2024. 

Puteți solicita din nou finanțare în 2024, cu condiția ca noul program 

să înceapă în 2025. 

19087 Termenul „organizație care formulează 

propuneri” în conformitate cu articolul 1 

alineatul (4) din regulamentul delegat (UE) 

2015/1829 se referă și la membrii 

consorțiilor programelor AGRIP MULTI? 

Da. Articolul 1 alineatul (4) din regulamentul delegat (UE) 

2015/1829 se aplică fiecăruia dintre beneficiarii proiectelor MULTI. 

Aceștia nu pot primi finanțare în cadrul cererilor de propuneri 

AGRIP care promovează același produs pe aceeași piață-țintă în mai 

mult de două ori consecutiv. Modificarea componenței consorțiului 

nu vă va permite să promovați în continuare pe aceeași piață produse 

care au fost deja promovate în cadrul programelor anterioare 

finanțate în două rânduri. Cu toate acestea, puteți modifica 

produsul/schema sau piața geografică. 

19090 Organizația noastră a primit finanțare în 

cadrul cererilor de propuneri AGRIP 

pentru același produs pe aceeași piață în 

două rânduri. Al doilea proiect se încheie 

în 2023. Putem solicita din nou finanțare 

în cadrul cererilor de propuneri din 

2023 dacă am extins domeniul de aplicare 

al produselor? 

Nu. Restricția prevăzută la articolul 1 alineatul (4) din regulamentul 

delegat (UE) 2015/1829 se aplică „acelorași” produse. Pentru 

definiția termenului „produs”, referința este articolul 5 din 

Regulamentul (UE) nr. 1144/2014. Adăugarea de produse 

suplimentare nu vă va permite să continuați promovarea pe aceeași 

piață a produselor care au fost deja promovate în două rânduri. 

Dacă al doilea proiect se încheie în 2023, puteți solicita din nou 

finanțare în 2024, atât timp cât noul program începe în 2025.  

Cu toate acestea, ați putea să vă înscrieți din nou în 2023 dacă ați 

decis să excludeți din noul program de promovare produsul pe 

care l-ați promovat în cele două ocazii anterioare. 

19091 Organizația noastră a primit finanțare în 

cadrul cererilor de propuneri AGRIP pentru 

același produs pe aceeași piață în două 

rânduri. Putem solicita din nou finanțare în 

cadrul cererilor de propuneri din 2023 

dacă adăugăm piețe-țintă suplimentare? 

Nu. Restricția prevăzută la articolul 1 alineatul (4) din regulamentul 

delegat (UE) 2015/1829 se aplică „aceleiași” piețe. Adăugarea de 

piețe țintă suplimentare nu vă va permite să continuați promovarea pe 

aceeași piață a produselor care au fost deja promovate în două rânduri 

consecutive. Încazul în care al doilea proiect se încheie în 2023, 

puteți solicita din nou finanțare în 2024, atât timp cât noul 

program începe în 2025. Cu toate acestea, ați putea să vă 

redepuneți candidatura în 2023 dacă ați exclus piața geografică a 

celor două cereri de propuneri anterioare și dacă vă concentrați 

exclusiv pe altă (alte) piață (piețe) geografică (geografice). 

19097 Organizația noastră a primit finanțare în 

cadrul unor subiecte diferite ale AGRIP 

pentru promovarea aceluiași produs pe 

aceeași piață-țintă în două rânduri 

consecutive. Sunt acestea considerate a fi 

„aceleași programe” cărora li se aplică o 

limitare a continuării? 

Propunerea unui proiect de promovare a aceluiași produs sau sistem 

pe aceeași piață geografică ar fi considerată o continuare, indiferent de 

mesajele de comunicare ale programului și/sau subiectului și/sau 

cererii de propuneri (SIMPLE sau MULTI) în cadrul căreia este depus 

proiectul. 

NOUĂ Organizația noastră a primit finanțare în 

cadrul cererilor de propuneri AGRIP pentru 

același produs pe aceeași piață în două 

rânduri. Al doilea proiect se încheie în 

2023. Putem solicita finanțare pentru a 

promova un sistem (de exemplu, metoda de 

producție ecologică) pe exemplul aceluiași 

produs pe aceeași piață în 2023? 

 

Da, dar un program care acoperă un sistem menționat la articolul 5 

alineatul (4) din Regulamentul (UE) nr. 1144/2014 trebuie să 

promoveze caracteristicile sau garanțiile oferite de sistemul relevant, 

vizând, în special, creșterea gradului de conștientizare și de 

recunoaștere a sistemelor de calitate. Unul sau mai multe produse pot 

fi utilizate ca exemplu pentru a ilustra caracteristicile sau garanțiile 

sistemului (de exemplu, în timpul degustărilor, al spectacolelor de 

gătit etc.), cu scopul de a crește gradul de conștientizare și de 

recunoaștere a sistemului. Cu toate acestea, scopul propunerii de 
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program ar putea să nu fie promovarea în continuare a aceluiași produs 

pe aceeași piață, deoarece aceasta ar constitui o continuare a celor 

două campanii anterioare și, prin urmare, propunerea ar fi neeligibilă 

în temeiul articolului 1 alineatul (4) din Regulamentul (UE) 

2015/1829. 
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20853 Sunt eligibile costurile administrative 

aferente înființării și desfășurării 

activităților organizațiilor 

neguvernamentale de peste mări în China 

continentală? 

„Legea Republicii Populare Chineze privind administrarea 

activităților organizațiilor neguvernamentale de peste mări în China 

continentală”, adoptată de Comitetul permanent al Congresului 

Popular Național la 28 aprilie 2016 și în vigoare de la 1 ianuarie 2017 

(legea chineză privind ONG-urile), pare să prevadă două posibilități 

pentru beneficiarii AGRIP de a desfășura activități de promovare în 

China: înregistrarea organizației dumneavoastră în conformitate cu 

legislația chineză privind ONG-urile din China sau desfășurarea de 

activități promoționale ca activități temporare în cooperare cu organe 

de stat, organizații populare, instituții publice și organizații sociale din 

China (parteneri chinezi). Eligibilitatea costurilor aferente depinde de 

opțiunea aleasă. 

Costurile legate de înregistrarea organizației dumneavoastră în 

conformitate cu legislația chineză privind ONG-urile din China, 

inclusiv taxele administrative și costurile consultanței juridice, nu vor 

fi considerate eligibile în contextul punerii în aplicare a programelor 

de promovare cofinanțate. Astfel de costuri nu intră în domeniul de 

aplicare al articolului 3 din Regulamentul (CE) nr. 1144/2014, care 

oferă o descriere a acțiunilor de informare și de promovare eligibile. 

Pe de altă parte, costurile de desfășurare a activităților promoționale 

ca activități temporare în cooperare cu partenerul chinez pot fi 

eligibile dacă activitățile temporare au fost instituite exclusiv pentru 

proiect. Într-un astfel de caz, costurile administrative proprii ale 

partenerului chinez limitate la activitățile din cadrul AG pot fi 

eligibile. 

Câteva exemple: taxă pentru calitatea de intermediar financiar 

(emiterea de facturi și plăți), costul înregistrării activităților 

temporare. 

Înainte de a începe punerea în aplicare a unei campanii cofinanțate, se 

preconizează că beneficiarii respectă reglementările aplicabile în țara 

(țările) țintă a (ale) programului. Recomandăm insistent să se asigure 

respectarea deplină a normelor în vigoare pentru a evita orice 

repercusiuni negative asupra organizației dumneavoastră și a 

proiectului în cauză. 

21721 În conformitate cu cererile AGRIP, în ceea 

ce privește aplicarea normei privind 

continuitatea [articolul 1 alineatul (4) din 

Regulamentul 2015/1829], fiecare 

membru al consorțiului poate selecta piețe-

țintă specifice sau se consideră că își 

promovează produsele pe toate piețele-

țintă ale programului? 

În cazul consorțiilor cu beneficiari multipli (atât pentru programele 

simple, cât și pentru cele multinaționale), se consideră că fiecare 

beneficiar/membru al consorțiului își promovează produsele pe toate 

piețele-țintă ale programului. 
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