DIDAS A IMPLEMENTAR EN UN SECTOR
CON TENDENCIA DE CONSUMO A LA BAJA
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EVOLUCION DEL CONSUMO
TENDENCIAS DE CONSUMO
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Produccion y consumo mundiales 9™

Produccion y consumo mundial de vino
Fuente: Datos de OIV / OeMv
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Con una produccion estimada a nivel mundial también histéricamente corta y muy variable, frente a un consumo en
ligero descenso desde hace ya 6 anos.
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Figure 27. Evolution of global wine consumption by colour (mhl), 2000-2021
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El - liza O
consumo nacional se estabiliza ==
Salidas netas nacionales interanuales D atos ES p a ﬁ a

* M hl. Fuente: INFOVI; elaboracién OeMv

Se freno la caida de consumo cuando se frend la inflacion.

Lo demas, deberia ayudar al crecimiento.
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Fuente: Datos Informe de consumo MAPA; elaboracién OeM
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LLAS EXPORTACIONES DE VINOS
EUROPEOS SE FRENAN,
F1 CONSUMO EN EUROPA SE ESTANCA
POR LO QUE PARECE QUE SE CONFIRMA
“NSO DE CONSUMO GLOBAL

i EL DENCI
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ECONOMIA & MERCADOS

| Un informe de la UE alerta de
S importante reduccion del
., consumo de vino hasta 2035 =4

Cambio de era en la industria vinicola europea

ECONOMIA & MERCADOS

~ Las importaciones de vino en
Estados Unidos caen por =
primera vez desde 2018

® El mercado vinicola norteamericano busca un #
nuevo equilibrio post-pandemia
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NUEVAS TENDENCIAS DE CONSUMO -
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~ INNOVACION EN PRODUCTOS Y EN ENVASES




ACERCARNOS A LO NATURAL
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LA VENTA DE VINO ONLINE PUEDE AYUDAR
A VENDER MAS Y PROMOCIONAR EL
CONSUMO Y LA CULTURA DEL VINO

Cuota del comercio online (todo el alcohol) en algunos mercados seleccionados (2018-2026).
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I ACERCANOS .
" GUSTOS Y HABITOS *
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QUE PODEMOS HACER EL
SECTOR S

ACERCANOS A
" LONATURAL

DE LOS JOVENES

FORMACION, ENOTURISMO

ACERCANOS GUSTOS JOVENES -

MAS PERCEPCION DE VALOR PARA EL CONSUMIDOR s
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., UE PUEDEN HACER -
ADMINISTRACIONES y EL. SECTOR -

7" ENVITICULTORES Y BODEGAS %
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{PORQUE HACER EL SECTOR MAS
PEQUENO ?

ECONOMIA & MERCADOS INTERNACIONAL

La crisis del vino chileno y su Los problemas del vinoen
futuro incierto O | -~ Australia

~ El vino chileno se enfrenta a la caida mundial de
la demanda de vino sin ayudas para sus i
productores y con perspectivas desalentadoras : « una nueva realidad

Las generaciones tradicionales se enfrentan a

MARTES 28 DE NOVIEMBRE DE 2023 — 2 VIERNES 15 DE MARZO DE 2024

LABURACION 1 CONSUME —; .

) « '
T E «La crisis mundlal del vino tinto y eI
o dilema argentino

El sector vitivinicola se enfrenta a cambiocs radicales

' Sudafrica: el 39% de los viticultores &
f sufre pérdidas 5

MAS VALOR EN VITICULTORES Y BODEGAS
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\ QUE PUEDEN HACER .
ADMINISTRACIONES ”

VENDIMIA EN VERDE Y

“PROMOCION - _DESTILACION
=  3°PAISES ‘

MAS VALOR EN VITICULTORES Y BODEGAS
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INCREMENTO DE LLA PROMOCION 3°
PAISES Y DEL. CONSUMO RESPONSABLE

ZONAS ESTRATEGICAS AMERICA DEL NORTE, ASIA

VINOS DE VALOR ANADIDO
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VINOS QUE APORTEN SOSTENIBILIDAD
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~ ACTIVIDADES QUE TRASMITAN TRADICION Y CALIDAD .
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COSECHA EN VERDE
INTERVENCION DESTILACION
SUBPRODUCTOS
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0. COSECHAENVERDE DESTILACION
" ZONAS CON PROBLEMAS % ZONAS CON PROBLEMAS

==  COYUNTURALES COYUNTURALES
SUBPRODUCTOS . DESTILACION &
ESUNAMEDIDAQUE = \';%SC')TE)VEOECEEI&/'ANA o
MEJORA EL ‘ £

DIRECTA, SE GANA

MEDIOAMBIENTE _. TIEMPO



ARRANQUE DE VINEDO
|

EVITAR ARRAQUE DE
VINEDOS DE CALIDAD,

VINAS DE UVAS QUE NO
- TENGAN SALIDA
I COMERCIAL

- ESPECIALMENTE VIEJOS
FUNDAMENTALMENTE %
- UVAS TINTAS Y EN ZONAS DE CALIDAD
CRITERIOS DE

SOSTENIBILIDAD B} ELIMINAR VARIEDADES

. - QUE NO SE ADAPTEN
ELIMINAR VINEDOS QUE - POR EL CAMBIO

CONSUMAN EXCESO DE - - CLIMATICO
AGUA -



CONCLUSIONES
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HACER EL SECTOR MAS
- PEQUENO
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APOSTAR POR EL VALOR








