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La premiére campagne de promotion
du lin qui vise le consommateur final
gréice a des partenariats avec les
enselgnes leaders de la distribution.

Les principes
dvu plan

Une synergie

Une campagne événementielle et

de promotion lin distribution, socle de la
tous débouchés: mode, stratégie grand public
maison, design, art de —

vivre, sports & loisirs... La tfransmission au centre

de la démarche grace
a la formation

Un dispositif axé —
vers le consommateur Les professlonnels
et porteur de sens de la filiére lin mobilisés

Aucun achat d’espace

Une demarche = zéro publicité:

personnalisee qui un cholx supporté
implique les reseaux par une campagne
de distribution de relations presse et

publiques On et Off line



Une montée en pulssance pour sédulre

Les
3 publics el mobiliser les acheteurs finaux.

clbles

Consommateurs
Résequx
de distribution
Prescripteurs
Touwtas les franches
d’age sont concernées
Les réseaux de avec unfocus particuller
distribution leaders sur les C5P+ @ fort pouvolr
Medias print, audiovisvels reconnus pour leur d'achat. lls appréhendent
af réseaux soclaux. sélection exlgeante lz lin comme un arf
Etudiants et af créative. de vivre ::nn’rernp-?mln
af sont en quéte d'un
elablissements texfile statutalre qui
superleurs, = re qu

Impose sa personnallie

Forces de venle el son style.
de la distribution.




Les 4
messages-clés

ULTRA LIN permet
d'accélérer la diffusion de
4 messages-clés aupres du
consommateur final

1.Le lin est européen
et éco-responsable
zéro OGM
Z€éro irrigation
zéro déechet

2. Le lin est innovant

3. Le lin est un textile au plaisir
immeédiat et facile d’entretien

4. Le lin est un art de vivre global




LES 4 AXES
STRATEGIQUES

ACADEMY #ULTRALIN

OCTOBRE 2015 QCTOBRE 2015
A MAI 2016 A JUILLET 2014

SHOPPING

FIN M Al
DEBUT JUIN 2014

Les prescripteurs : Tous les publics Le consommateur

Provoquer le réflexe lin cibles : final :

par la pédagogie Communiquer par des Jouer la proximité pour

outils On et Off line stimuler I'acte d'achat

4

EXPO

FIN MAI
DEBUT JUIN 2014

Le grand public :
Créer I'émotion pour
accompagner le
calendrier des ventes




LES 4 AXES
STRATEGIQUES

ACADEMY

OCTOBRE 2015
A MAI 2016

Les prescripteurs :

Provoquer le réflexe lin
par la pédagogie




ACADEMY

OCTOBRE 2015
A MAI2016

Les prescripteurs :

Provoquer le réflexe lin
par la pédagogie

Ecole
nationale
supérieure
des Arts
Décoratifs




DEFI INNOVER ENSEMBLE
AUTOUR DU LIN

ACADEMY

OCTOBRE 2015
A MAI2016

Les prescripteurs :

Provoquer le réflexe lin
par la pédagogie

Workshop a I'/ENSCI
avec les Compagnons
du Devoir, I'lFM et le
soutien de la fondation
J.M. Weston




ACADEMY

OCTOBRE 2015
A MAI2016

Les prescripteurs :

Provoquer le réflexe lin
par la pédagogie

Formation des forces de vente des enseignes partenaires




LES 4 AXES
STRATEGIQUES

#ULTRALIN

QCTOBRE 2015
A JUILLET 2014

Tous les publics
cibles :

Communiquer par des
outils On et Off line
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#ULTRALIN

QOCTOBRE 2015
A JUILLET 2014

Tous les publics
cibles :

Communigquer par des
outils On et Off line

Off line :
Voyages de
Presse




COTEOUEST

Pays : France
Périodicité : Bimestriel

OJD : 68870

Hasions

Date : DEC 15/JAN 16

Page de l'article : p.26
Journaliste : Laurence De
Calan

2]

DU LIN, sinon rien !

NAPPES, TORCHONS, TABLIERS, TISSU AU METRE... SON 100 % PUR ET BEAU LiN, SALIM
MAACHI, AMOUREUX DE CETTE MATIERE AUTHENTIQUE, LE FAIT TISSER DANS L'UN DES

PLUS BEAUX VILLAGES DE L'OUEST. PAR LAURENCE DE CALAN. PHoTOS FRANCK SCHMITT.

onaretrouse des traces de nssage datant de 36000 ans aant Jesus-Christ | » De cette

fibre imputrescible dont se parait Cleopatre 1l aime | odeur de paille la couleur ficelle,
le toucher rude qu1 embellit au fil du temps les manages avec la soie, la laine, leucalyptus
Venu des Aures vivre dans le Perche avec sa famulle le jeune Salin decouvre | Egipte berceau
dulin,a‘a faveur dun job dete son destin texule est trace! Chel de produnt dans le nord
de la France 1l apprend | emvers du nssu A Panis 1l cree sa societe de hinge de table La
Manufacture quil implante ensuite aux environs d Alencen Salim imagine des collections
de torchons beaux a ne plus quitter sa cuisine aux temtes vegetales orange parme bleu
Jeans \ieux rouge jaune soleil inspires des carreaux d epoque Guillaume le Conquerant
cu des oiseaux de paradis de la Manufacture d Aubusson Ses o series imuees pour les
hommes» hommagesa Marilyn Lady D1 ou Brgite Bardot sepuisent en un nen de temps
En 2016 Salim lancera des torchons incrustes de cristaux de Swarovski! On peut tout lw
commander sur mesure tabhers peignowrs serviettes draps ndeaux housses de couettes,
linau metre papier 1solant en cellulose de Im - Un must le parfum et le chocolat au in
et meme les pates' «86% de Ja production mondiale de hin vient de Normandie Je fais
usser mon Im  100% lin d enigime normande en Europe Mes torchons sont Inres non
laves m traites a passer en machine a 60°C Plus on Jave le hn plus il est beau!» La
marque Culture Maison est presente dans 330 points de vente en
Dans son village des bords de Sarthe Salum vient ausst d ouvnir une residence ou
des artisies de la mode Deco hinge table dhotes tout y est a base de ' © Culture
Maison 1ue du De 61250 St Ceneri le Gerer Swr rendez-vous au 0698933000

L e lin selon Salim Madchi est un art de vivre naturel durable et intemporel « En: Georgle,

Tous droits réserves a l'editeur

Page 111

Tissu au metre gris bleu, a
gauche, bobines de tressage
de i lave, au centre, et torchons
de hin brut, a droite, presen-
tes avec humour a la maniere
retro des publicites de jadis

@ LIN 6032226400504

Pays : France
Périodicité : Mensuel
OJD : 92888

Date : DEC 15/JAN 16
Page de l'article : p.153,160
Journaliste : Aude de La Conté

DANS SON CHATEAU du sud
de la France, lo décoratour
Pierre Yovanovitch a créé
une atmosphére paisible
et lumineuse en associant
le bois brut & un camaieu
de bleu. Son lit, réalisé

sur mesure par lébéniste
Pierre-Elol Bris, est adouci
par un jou de coussins
dont deux en lin Imprimé

4 la main (Poter Fasano).
Tapis (Ateliers Pinton).

Tous droits réservés a I'éditeur

Page 1/2

DES
CHAMBRES
A PART...

Méme silon y passe
une grande part

du temps les yeux
fermés, pas question
de laisser au hasard
laménagement

de sa chambre.
Pour inciter au
repos et au bien-étre,
elle doit étre
soigneusement
congue, des meubles
aux matériaux

et aux couleurs -
sans oublier son
annexe privilégiée,
ledressing.

R ation Sarah

de Beaumont. Enquéte
Aude de La Conté.

G LIN 3146326400524




#ULTRALIN

QOCTOBRE 2015
A JUILLET 2014

Tous les publics
cibles :

Communigquer par des
outils On et Off line

On line :
ultralin.fr

[T} ULTRA LIN, c'est le progra X

€« C [ www.ultralin.fr

A PROPOS +
i L'EXPERIENCE LINEN VIDEO  (®

LES TEMPS FORTS

SOCIAL WALL

CONTACT

Un site évenementiel pour découvrir le programme
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On line :
ultralin.fr Un site évenementiel pour vivre les temps forts

LIN

Quel est le point commun entre une chemise, une guitare, des draps de lit, un
EDITO casque de vélo et une chaise ? Le lin qui les compose ! Une fibre textile a
(re)découvrir a 'occasion du plan de promotion ULTRA LIN.

Vivez et Le lin européen s'invite dans votre quotidien, renouvelle ses usages et continue de tracer son
pqr’rqgez chemin au fil des innovations, avec de nouvelles applications composites.
#Ultralin Pour en découvrir davantage, suivez les actualités #Ultralin et immergez-vous dans l'univers créatif

et surprenant du lin fibre européen.

TEMPS FORTS

® ACADEMY ° ° SHOPPING ° [} EXPO ®

www.ultralin.fr/expo
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On line :

LIN ultralin.fr Un site évenementiel pour réagir sur les réseaux sociaux

SOCIAL WALL

CULTIVE EN\W .
EST LA FIBREWN_» =

-RESPONSABL

& ConfederationEuropeennelinChanvre

f O lly a 4 heures
La Confédération Européenne du Lin et du
Chanvre updated their cover photo.

& ConfederationEuropeennelinChanvre Indie la mascote #uliralin surveille
Iy a 4 heures = = s .
;ZBI;: el IR les bacs #ultralinEXPO #jaimelelin
panbaba i https://t.co/VcLLCJOUEO
A wearelinen @ llya3heures A @wecrelinen
D . oS o @ lly c 4 heures
Le lin, une matiére qu'il vous faut ! - . - 2
u #wearelinen #loveoflinen #linen #european RT @linetchanvre: Au revoir le
#nature #ultralin #culture #pét{ole coucou le #lin ;) Super
article de @emondefr #design
#ULTRALIN @wearelinen @linetchanvre @emondefr posté tout
https://t.co/GdcFZVK... & l'heure ! Super arficle

RT @Bluesy27: @wearelinen
@Cityzencat @BidaultFx shooting es

& @wearelinen

bacs ULTRALIN equipe Ja prepare © lly a4 heures e
place des Vosges 2é6mai flax in paris
hitps://t...
& @wearelinen #Lin, bambou, résine d'abeille... Ces

® lly o 4 heures

matériaux nouveaux venus du fond
des ages https://t.co/bieéqédLNs via
@lemondefr
hitps://t.co/YVpcegu9U2

& @wearelinen
O lly o 5 heures




#ULTRALIN

OCTOBRE 2015
A JUILLET 2014

Tous les publics
cibles :

Communigquer par des
outils On et Off line

SOYEZ #ULTRALIN

www.ultralin.fr

Ne ratez rien des actualités #Ultralin
en rejoignant les réseaux sociaux

n Confedération Européenne du Lin et du Chanvre
L
@ U WeArelinen




On line :
ultralin.fr Le webdoc, I'expérience lin en vidéo

[} ULTRA LIN, cest le progra: x
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http://etsicommunication.fr/Clients/CELC/dist
http://etsicommunication.fr/Clients/CELC/dist

o w - = S
UNE PLANTE, DES HOMMES, UNE FILIERE E'UROPEENNE'
LE MOT LIN

A

Le lin, fibre
européenne de
‘qualité premium

etsicommunication.fr/Clients/CELC/dist/#/agriculture/11




CARTE DU LIN EUROPEEN




MOBILIER LIN
MAISON
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LES 4 AXES
STRATEGIQUES

SHOPPING

FIN M Al
DEBUT JUIN 2014

Le consommateur
final :

Jouer la proximité pour
stimuler I'acte d'achat
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stimuler I'acte d'achat




LE BHV/MARAIS

LE STYLE COMME STYLE DE VIE

b

SHOPPING

FIN M Al
DEBUT JUIN 2014

Le consommateur
final :

Jouer la proximité pour
stimuler I'acte d'achat

J'aime
le Lin Partenariat avec le BHV MARAIS, Paris
Habillage de I'extérieur du magasin (vitrines, lanternes)




LE BHV/MARAIS

LE STYLE COMME STYLE DE VIE

SHOPPING

FIN M Al
DEBUT JUIN 2014

Le consommateur

final :

Jouer la proximité pour
stimuler I'acte d'achat

J'aime

le Lin Partenariat avec le BHV MARALIS, Paris

Parcours et animations a l'intérieur du magasin (décors, podiums)
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SHOPPING

FIN M Al
DEBUT JUIN 2014

Habillage de vitrine

Le consommateur

final :
" wg & LIN LA PLANTE QUI FAIT J'AIME
J?uer la |I:|mmm|lfe pour ’wﬂm:mkumnm, o
stimuler I'acte d'achat B o Eux o0

entre Caen et Amsterdam, LELIN

Respirant et facile d'entretien
il s'embellit au fil des lavages.

www.ultralinfr

PLV caisse

J'aime
le Lin Partenariat avec les marques-enseignes leaders
investies dans l'offre lin




LES 4 AXES
STRATEGIQUES

4

EXPO

FIN MAI
DEBUT JUIN 2014

Le grand public :

Créer I'émotion pour
accompagner le
calendrier des ventes
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EXPO

FIN MAI
DEBUT JUIN 2014

Le grand public :
Créer I'émotion pour
accompagner le
calendrier des ventes
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Au coeur
de Paris LINCROYABLE RECOLTE_ 2013
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4

EXPO

FIN MAI
DEBUT JUIN 2014

Le grand public :
Créer I'émotion pour

accompagner le g o
calendrier des ventes 1'?'"f' W"f’ M
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L'EXPOSITION ULTRA LIN

Place des Vosges, Paris 4¢ arr. du 26 mai au 5 juin

Une scénographie signée par le designer Philippe Nigro
Une complicité avec le grand public

SACHET DE GRAINES
DE LIN A SEMER
120,000 sachets offerts
aux visiteurs de
l'exposition
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4

EXPO

FIN MAI
DEBUT JUIN 2014
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Le grand public : .
Créer I'émotion pour
accompagner le

ASEET

AR

calendrier des ventes

deschemaker

Hddeed CIE
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Un évenement qui se prolonge
dans une des principales arteres commercantes
ouvertes le dimanche : la rue des Francs-Bourgeols, Paris 4¢ arr.




EUROPEAN
CONFEDERATION
OF FLAX

AND HEMP

Confédération Européenne du Lin et du Chanvre (CELC)
15, rue du Louvre

75001 Paris

FRANCE

Contact:
communication@europeanflax.com | 01 42 21 02 35

Wil

European Flax.

Premium linen fibre
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