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Consumers’ expectations

e La perception des agriculteurs et de leur travail

Q. Etes-vous d'accord ou pas d'accord avec chacune des affirmations suivantes ?

D'accord
Les agriculteurs ne sont pas assez soutenus par les :
? Pe pouvoirs ppublics 38% 42% 15% &51% 80%
Je suis prét a payer plus cher les produits alimentaires .
issus de la production frangaise 21% 7% 72%
Je suis prét a payer plus cher les produits alimentaires
pour garantir une rémunération plus juste des 22% 71%
agriculteurs
Il est possible d'avoir accés a une alimentation saine a 17% 5304 24! 6%
des prix raisonnables i - % - 70%

Les agriculteurs sont rémunérés a leur juste valeur 48% 19 189

. Tout a fait d'accord . Plutét d'accord Plutét pas d'accord . Pas du tout d'accord NSP

. .. «
‘opinionway pour  caur

Source : OpinionWay « Les Frangais, I'agriculture et I'alimentation » — février 2022
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Farming and sustainability

m Somewhat /
very positive
impact

= Neither nor

m Somewhat /
very negative
impact

m Don’'t know

All consumers Meat or dairy Flexitarian ~ Vegetarian or

reducer vegan

Source: AHDB/ Blue Marble Trust Research, August 2021: On balance, what is your view of the impact
that farming has on the environment in the UK?
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Dietary choices: reasons

Graphique 3. Raisons d’adoption du régime selon la cible

A cause des conditions d'élevage / d'abattage

Car il est cruel d'élever des animaux pour les tuer

Car |la production de viande est mauvaize pour 'environnement

Car cela contribue a étre en bonne santé / &tre bien dans mon corps
I'éprouve du dégodt pour la viande

A cause de |la présence potentielle d'antibiotique

Jle n'aime pas le goiit de la viande

Le prix de la viande est trop élevé

Pas confiance dans |a fraicheur des produits, respect de la chaine du froid
Pour perdre du paids

Par contraintes medicales

Sur les conseils / recommandations de quelgu’un

Car la viande est difficile & cuisiner

Une autre raison

FLEXITARIENS
NON-ETIQUETES

27 50

12 53

Boses ; Flexitariens non étiquetds (n=1152], flexitoriens (n= 3563, régimes sons wiande (n=231)
(%a. Et parmi la liste suivante, quelles sont toutes les rmisons qui font que vous suivez ce régime [aux flexitanens non etiguetés - limitez votre consommation de wands] 7

{plusieurs réponses possibles)

O9b. Et si vous ne deviez en choisir gu'une, guelle serait-elle ¥ Quelle est votre raison principale 7
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Purchasing drivers for meat

Choice based on brand

I 29%
I 27%
I 24%
I 20%
I 16%

Pasta

Surgelati

Passate e polpe di pomodoro
Latte

Vino

Formaggi

Olio extra vergine di oliva
Uova

Carne avicola / carne bianca
Carne bovina / carne rossa
Frutta di stagione

Verdura fresca

Pesce fresco

Pane

Choice based on organoleptic qualities

I 44%
I 39%
I 37%
I 31%
I 273
I 26%
I 23%
I 233
I 22%
I 22%
I 20%

Pane

Vino

Formaggi

Frutta di stagione

Passate e polpe di pomodoro
Verdura fresca

Pasta

Carne bovina / carne rossa
Pesce fresco

Latte

Olio extra vergine di oliva
Carne avicola / carne hianca
Uova

Surgelati

Source: Osservatorio consumi Ismea-Nielsen — Survey based on a sample amounted to about 3.000 families

I 10%
I 10%
I 7
I 7
I 5
I 5o

I 2%

I 3%

I 3%

I 18%
I 12%

n.a.

Choice based on the origin of raw materials

. 66%
I 66%
I 669
I, 65%

Uova

Olio extra vergine di oliva
Carne avicola / carne hianca
Pesce fresco

Carne bovina / carne rossa
Verdura fresca

Frutta di stagione

Latte

Formaggi

Pane

Passate e polpe di pomodoro
Pasta

Vino

Surgelati

Choice based on sustainability

Uova

Pesce fresco

Carne avicola / carne hianca
Carne bovina / carne rossa
Verdura fresca

Latte

Frutta di stagione

Passate e polpe di pomodoro
Pane

Vino

Pasta

Olio extra vergine di oliva
Formaggi

Surgelati

I 31%

o
EuroCommerce
-



Healthier eating and sustainability

Quality

Intention to buy more high-
quality and premium food
products in 2022 than 2021

Environment

Intention to pay a higher
price to get an

environmentally friendlier
product in 2022 than 2021

20%

16%

Source: McKinsey

o
EuroCommerce
-



Edeka Suedwest Fleisch

Criteria for suppliers:

Animals to be kept in Southwest
Germany to promote short chains,
cut transport emissions and support
local farmers

Animals not to received genetically-

modified feed - soy feed must have
Europe Soja certification

Respect of the Hofgluck guidelines
(regular inspections by a neutral
certification company)

Audit at least twice a year
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Colruyt and BioVar.be’s Responsible Pork

Production

a service for the produc

Bic/ Varbe

Zwdelavi
G

COLRUYTGROUP

Feed is 100% vegetable,
with at least 60% cereals

vaccinations but no
castration

7 more times more natural

light than what legally
required

Animals are stunned
before slaughter

Growth promotes are
prohibited by Belgian law
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Penny’s Naturgut Junior Helden

Die Naturgut

Additional financial incentives
during conversion times

BI U_H EI_D EN\ ‘in-conversion products’
1 | \ ‘;:I ’

Marketing campaigns for
consumers
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Kesko’s Thank you to the producer

Direct purchases from Finnish farmers

Extra-contribution to farmers (€4.8 million in 2020(

Additional financial incentives during conversion times

Marketing campaigns for consumers

xS
EuroCommerce
-



Continente’s Producer Club

Sustainability declaration:

Promote animal welfare

Improve use of water

Promote biodiversity

Use sustainably sourced
raw materials

Increase organic and

O MELHOR DE regenerative agriculture
PORTUGAL
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To find out more:

P g S

SUSTAINABLE HOME  COOPERATING  PROMOTING  SUPPORTING  CODEOFCONDUCT  CONTACT EuroCommerce
COMMERCE - e

Select atheme:

e &

§%

COOPERATING PROMOTING
WITH FARMERS SUSTAINABILITY
AND OTHER & HEALTHY
PARTNERS LIFESTYLE

SUPPORTING
SUSTAINABLE
PRACTICES

https://www.sustainable-commerce.com/
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Thank You

@ www.eurocommerce.eu

o @eurocommerce

@ linkedin.com/company/eurocommerce
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http://www.eurocommerce.eu/
https://twitter.com/eurocommerce
https://www.linkedin.com/company/eurocommerce/

